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ABSTRAK 

 

Perekonomian di Indonesia sedang mengalami pertumbuhan yang cepat. Oleh karena 

itu salah satu strategi pemasaran yang digunakan perusahaan adalah iklan. Untuk itu 

perusahaan memikirkan iklan yang menarik bagi konsumen, yaitu dengan 

menggunakan celebrity endorser agar dapat menyampaikan pesan yang dimaksud 

oleh perusahaan. Berdasarkan uraian diatas maka penelitian ini akan membahas 

pengaruh celebrity endorser (Ariel Noah) terhadap minat beli konsumen pada produk 

XL Bebas di lingkungan Universitas Kristen Maranatha. Celebrity endorser dapat 

dinilai dari segi Attractiveness, Trustworthiness, Expertise. Metode yang digunakan 

adalah non probability sampling sampling yaitu dengan cara menyebarkan kuesioner 

kepada 110 responden di sekitar lingkungan Universitas Kristen Maranatha. 

Kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan uji regresi berganda. 

Hasil penelitian yang dihasilkan diperoleh bahwa pengaruh celebrity endorser 

mempengaruhi minat beli sebesar 30,2%. Dengan kata lain minat beli konsumen 

dipengaruhi celebrity endorser sebesar 30,2% dan sisanya 69,8% berasal dari faktor-

faktor lainnya di luar penelitian. 

 

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, Minat 

Beli. 
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ABSTRACT 

 

Indonesia's economy is experiencing rapid growth. Therefore one of the marketing 

strategies used by the company is advertising. To think that companies advertising 

that appeal to consumers, using celebrity endorser in order to convey the message 

intended by the company. Based on the description above, this research will examine 

the influence of celebrity endorser (Ariel Noah) to the consumers to buy the product 

“XL Bebas” in the environment of Maranatha Christian University. Celebrity 

endorser can be assessed in terms of Attractiveness, Trustworthiness, and Expertise. 

The method used was non-probability sampling sampling is by distributing 

questionnaires to 110 respondents in the surrounding environment Maranatha 

Christian University. Then quantitatively analyzed using multiple regression test. 

The resulting research results obtained that the influence of celebrity endorser affect 

the buying interest of 30.2%. In other words influenced consumers to buy celebrity 

endorser of 30.2% and the remaining 69.8% came from other factors outside of the 

study. 

 

Keywords : Celebrity Endorser, Attractiveness, trustworthiness, Expertise, Interests 

Buy. 
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