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PERANCANGAN APLIKASI SMARTPHONE UNTUK KONSUMEN
DI KAWASAN TEKSTIL CIGONDEWAH
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NRP 1064062

Bandung dikenal masyarakat sebagai kota fashion. Banyaknya outlet, distro, dan mall yang
berada di kota Bandung membuat para pengusaha di bidang industri fashion semakin meningkat.
Kebutuhan akan bahan baku tekstil pun semakin tinggi sehingga banyak pemilik usaha kecil
menengah lebih memilih berbelanja kain ke daerah yang lebih murah.

Di Bandung Kulon tepatnya di Kawasan Tekstil Cigondewah terdapat sentra kain yang sudah
cukup lama berdiri. - Di kawasan ini mayoritas pedagangnya menjual bahan tekstil hampir 90%
dengan berbagai macam jenis barang. Banyaknya jenis bahan tekstil yang diperjualbelikan di
daerah ini, membuat konsumen mengalami kesulitan sehingga harus berkeliling mencari ke toko -
toko lain di Kawasan Tekstil Cigondewah.

Oleh karena itu dengan permasalahan yang ada dibuatlah aplikasi smartphone yang berguna
untuk mempermudah konsumen dalam mencari jenis barang yang  dibutuhkan. Sehingga
konsumen tidak perlu repot - repot berkeliling di Kawasan Tekstil Cigondewah. Karena aplikasi
ini dibuat khusus untuk smartphone yang sekarang sudah menjadi kebutuhan bagi sebagian
masyarakat, sehingga aplikasi ini sangat membantu para konsumen dalam mencari kebutuhan
mereka di Kawasan Tekstil Cigondewah.

Kata kunci : Kawasan Tekstil Cigondewah, KTC, sentra kain cigondewah

Universitas Kristen Maranatha vii



ABSTRACT

SMARTPHONE APPLICATION DESIGN FOR CUSTOMERS OF
CIGONDEWAH TEXTILE REGION

Submitted by
Gary Tandanajaya
NRP 1064062

Bandung is well-known as a fashion city. The number of outlets, bistros, and malls in
Bandung has encouraged the fashion business people to increase their production. The
need of raw material increases and this results in the owner of small businesses’ choosing
to get their material at places which sells them inexpensively.

In West Bandung, at Cigondewah Textile Region to be exact, there is a textile center that
has been standing for a long time. The majority of people in this area sell various kinds of
textile material. The large variety of material makes it difficult for the customers to find
what they need as they have to walk around the region to find the right material.

As a solution of the problem, the writer designs a smartphone application which purpose
is to help customers to find the material they need without having to walk around the
textile region. This application is specifically created for smartphones, which now have
been considered a necessity by most people; therefore, this application will help the
customers to find the material they need at Cigondewah Textile Region.
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