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Wilayah Jawa Barat memiliki beberapa produk unggulan salah satunya adalah produk kopi
yang dikenal dengan nama Java Preanger Coffee. Terdapat 13 Gunung yang berpotensi
dijadikan lahan perkebunan kopi di Jawa Barat salah satunya adalah Gunung Manglayang
yang termasuk di wilayah Kabupaten Sumedang. Ada beberapa wilayah di Kota Sumedang
yang berpotensi dijadikan perkebunan kopi salah satunya wilayah Rancakalong. Pada tahun
2012 diadakan kaping test untuk menganalisis kopi dari beberapa daerah penghasil kopi di
Jawa Barat kepada LP PUSLITKOKA Indonesia. Kopi Sumedang menduduki peringkat
petama di daerah Jawa Barat dengan final score 84.50 Excellent dengan cita rasa Floral. Pada
tahun 2015 Kopi Sumedang sempat diperkenalkan oleh pemerintah Jawa Barat dalam sebuah
pameran kuliner. Namun disayangkan tidak didukung oleh identitas visual yang baik, serta
promosi yang menarik. Hal tersebut menyebabkan Kopi Sumedang belum dikenal oleh
masyarakat Luas. Oleh karena itu melalui tugas akhir ini dirancang sebuah re-branding Kopi
Sumedang yang memiliki konsep tradisional, tempo dulu dan alam, beridentitaskan kelokalan
produk Kopi Sumedang sebagai Kopi Khas Indonesia. Perancangan rebranding ini meliputi
corporate branding dan promosi sederhana yang bertujuan serta memperkenalkan Kopi
Sumedang. Konsep tradisional diwakili dengan ornamen yang terdapat di logogram, konsep
tempo dulu diwakili dengan tone warna yang di pakai, dan konsep natural diwakili dengan
keaslian warna alami kopi. Tujuan perancangan Re-branding ini diharapkan dapat menjadi
solusi yang baik untuk bisa membangun identitas yang kuat dalam produk kopi

Sumedang sehingga siap bersaing di pangsa pasar dunia.

Kata kunci : Kopi, Re-Branding, Sumedang
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REBRANDING SUMEDANG AUTHENTIC LOCAL COFFEE
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1164057

West Java has several top products. One of them is coffee, which is named Java Preanger
Coffee. There are 13 mountains that are potential for coffee plantations in West Java. One of
them is Manglayang mountain in Sumedang. There are several areas in Sumedang that are
potential for coffee plantations. One of them is in Rancakalong. In 2012, there was a cupping
test to analyze coffee from several coffee plantations in West Java by LP PUSLITKOKA
Indonesia. Sumedang coffee is in the first rank in West Java with final score 84.50. It is
labelled excellent with floral taste. In 2015, Sumedang coffee was introduced in a culinary
event by West Java government. However, it was not supported by a good visual identity and
attractive promotion. As a result, the coffee was not popular to the society. Therefore, it is
needed to design Sumedang coffee branding that has a local identity as Indonesian authentic
coffee. The branding of Sumedang coffee is traditional, related with vintage, and natural. The
traditional concept is represented by the ornament in the logo, the vintage concept is
represented by the color used, and the natural concept is represented by the coffee natural
color. This re-branding goal is be expected to be a good solution for building a strong identity

in Sumedang coffee product in orden to be ready to compete in the word market.
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