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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE BERTEMAKAN KEDISIPLINAN WAKTU 

UNTUK ANAK-ANAK SEKOLAH DASAR 

 

Oleh 

Alodia Faustine Budiono 

NRP 1164099 

 

Kurangnya pendidikan yang bermutu di Indonesia menghasilkan kurangnya sumber daya 

manusia yang berkualitas di Indonesia, salah satunya pendidikan dalam hal kedisiplinan 

waktu. Menurut Tsuyoshi Ishizaki, masih banyak anak-anak di Indonesia yang kurang 

menghargai waktu, sehingga kedisiplinan waktu di Indonesia sangatlah kurang 

dibandingkan dengan Jepang. Dengan mempelajari manajemen waktu yang tepat, 

seorang anak dapat meningkatkan keberhasilan dan kemandirian dalam dirinya. 

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah agar anak-anak di Indonesia dapat 

mempelajari kedisiplinan dalam hal manajemen waktu untuk membangun pribadi 

yang bermanfaat bagi diri sendiri dan masyarakat di sekitarnya. Adapula kurangnya 

pendidikan dalam manajemen waktu di masyarakat membuat anak-anak kurang 

mengerti pentingnya hal tersebut untuk diterapkan dalam kehidupan sehari-hari. 

Metode yang digunakan adalah menyusun strategi kampanye untuk anak-anak 

Sekolah Dasar dengan poster yang bersifat persuasif sebagai media utama, 

dilengkapi dengan website, spanduk, hanging banner, agenda, dan gimmick. Melalui 

perancangan strategi kampanye ini, anak-anak dapat lebih memahami pentingnya 

disiplin waktu untuk diterapkan sehari-hari sehingga menjadi kebiasaan yang baik 

ketika dewasa dan menghindari dampak buruknya bagi diri sendiri. 

Kata kunci: anak-anak, disiplin, kampanye, waktu. 
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ABSTRACT 

 

THE CAMPAIGN DESIGN OF TIME DISCIPLINE  

FOR ELEMENTARY SCHOOL CHILDREN 

 

Submitted by 

Alodia Faustine Budiono 

NRP 1164099 

 

The lack of good quality education in Indonesia will results in the lack quality of 

human resources, one of them is about time discipline. According to Tsuyoshi 

Ishizaki, there are still many of Indonesian children who do not appreciate their 

time, so it concluded that Indonesians are not discipline in terms of time 

management compared to the Japanese people. By studying the proper things about 

time management, children can increase their success and independence of 

themselves. 

Henceforth, the purpose of this campaign design is to help Indonesian children learn 

a discipline in time management to build a beneficial personality, both to themselves 

and to their society. The lack of time management training in Indonesian society 

prevents children from realising how important it is in their daily life. 

The method that used is developing a campaign strategy for elementary school 

children using persuasive posters as a main medium, supported by a website, 

banners, hanging banners, agenda and gimmicks. By this strategy, children will be 

more aware of the importance of time discipline in their daily lives so that it becomes 

their habit to avoid bad consequences. 

Keywords: children, discipline, campaign, time. 
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