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Jambi merupakan salah satu provinsi di Indonesia yang memiliki potensi pariwisata yang
baik. Dalam dunia pariwisata, cenderamata menjadi kebutuhan bagi wisatawan pada
umunya. Di samping itu, cenderamata juga dapat berperan mendukung perkembangan
pariwisata setempat. Kaleba merupakan satu-satunya cenderamata Jambi yang
menggabungkan antara kaos, batik, dan tempat wisata Namun, Kaleba memiliki kendala
kurang promosi, hal ini didukung berdasarkan data kuesioner dari 200 responden wisatawan
Jambi yang menyatakan bahwa 73,5% responden kurang mengetahui keberadaan produk
Kaleba. Oleh karena itu, tugas Akhir ini dirancang agar Kaleba lebih dikenal oleh wisatawan
Jambi. Pengumpulan data yang dilakukan adalah dengan wawancara, studi pustaka, dan
kuesioner. Teori-teori terkait yang digunakan adalah teori pariwisata, teori objek wisata,
teori batik, teori promosi, teori periklanan dan teori media periklanan. Metode yang
digunakan sebagai pemecahan masalah adalah dengan merancang promosi visual untuk
produk Kaleba dengan memperbaharui logo, menambah variasi produk, dan menggunakan
model yang diterapkan dalam berbagai media promosi seperti online banner advertisement,
billboard, t-banner, x-banner, flyer, catalogue, banner sponsorship untuk ucapan selamat
datang di Bandara Sultan Thaha Jambi, website Kaleba, packaging, gimmick, dan hangtag.
Melalui perancangan ini, promosi Kaleba menjadi lebih konsisten dan terpadu serta
menjadikan Kaleba lebih tersosialisasi bagi wisatawan Jambi.
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ABSTRACT

VISUAL DESIGN PLANNING FOR “KALEBA” PROMOTION
AIMED AT TOURISTS IN JAMBI
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Jambi is one of the provinces in Indonesia with a great potential for tourism. In tourism
world, souvenirs are a necessity for tourists in general. In addition to that, souvenirs can
also play a role in helping the development of local tourism. Kaleba is the only souvenir in
Jambi which is a combination of t-shirt, batik, and tourism spot. However, Kaleba is not
promoted well as seen from a questionnaire data from around 200 tourist respondents which
stated that 73.5% of them do not know about this product. This final assignment is designed
to promote Kaleba so that tourists who come to Jambi may know about it more. The data is
collected by doing interview, library study and distributing questionnaires. The theories used
are tourism theory, tourism object theory, batik theory, promotion theory, advertisement
theory and advertisement media theory. To answer the statement of the problem, the writer
designed visual promotion for Kaleba product by renewing the logo, adding variation to the
already present products, and use models in various promotion media like online banner
advertisement, billboard, t-banner, x-banner, flyer, catalogue, sponsorship banner to
welcome visitors which is put at Sultan Thaha Jambi Airport, website Kaleba, packaging,
gimmick, and hangtag. Through this design, the promotion for Kaleba becomes more
consistent and sociable for tourists.
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