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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROMOSI SANGGAR TARI RINEKASARI UNTUK 

MENARIK MINAT ANAK DI BANDUNG TERHADAP  

SENI TARI TRADISIONAL 

 

Oleh 

Lieviana Desta 

NRP 1164023 

 

Seni tari tradisional merupakan salah satu bagian dari budaya yang memberikan banyak 

manfaat, terutama bagi anak. Namun, minimnya pengenalan serta pengetahuan yang 

diberikan oleh sekolah dan orang tua akan seni tari tradisional membuat minat anak terhadap 

seni tari tradisional kian menurun. Dalam hal ini, menjadi tugas Sanggar Tari Rinekasari 

sebagai salah satu sanggar tari tradisional untuk terus menjangkau dan menarik minat anak.  

 

Maka tujuan dari perancangan promosi ini adalah untuk membuat Sanggar Tari Rinekasari 

lebih dikenal oleh masyarakat kota Bandung, serta menarik minat masyarakat khususnya 

anak-anak, untuk mengikuti pelatihan seni tari tradisional bersama Sanggar Tari Rinekasari. 

Manfaat perancangan ini adalah agar orang tua dan anak mengetahui manfaat dan keasyikan 

dari mempelajari seni tari tradisional. 

 

Metode yang digunakan adalah dengan membuat branding logo, serta merancang media 

promosi Sanggar Tari Rinekasari yang berupa poster, event, brosur, dan gimik. Melalui 

perancangan promosi Sanggar Tari Rinekasari, orang tua dan anak dapat lebih mengetahui 

manfaat dari mempelajari seni tari tradisional khususnya bagi anak, sehingga akhirnya 

tertarik untuk ikut melestarikan seni tari tradisional.  

 

Kata kunci : anak, Bandung, seni, tari, tradisional 
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ABSTRACT 

 

PROMOTIONAL DESIGN OF RINEKASARI DANCING COURSE TO 

ATTRACT CHILDREN’S INTEREST IN BANDUNG TOWARDS 

TRADITIONAL DANCE  

 

Submitted by 

Lieviana Desta 

NRP 1164023 

 

Traditional dance is a part of culture that brings many benefits, especially for children. 

However, children’s interest towards traditional dance is decreasing due to lack of 

knowledge given by school and parents towards the dance. Related to this fact, Rinekasari 

Dancing Course has a goal to provide courses that keeps on reaching and attracting 

children’s interest on traditional dance.  

 

Therefore, the purpose of the promotional design is to make Rinekasari Dancing Course  

more popular to Bandung citizens, and also to attract people’s interest, especially children. 

It is hoped that they would join traditional dancing courses in Rinekasari Dancing Course. 

The favor of the design is to make parents and children know the benefits and the enjoyment 

of learning traditional dances.  

 

The methods used are by making a branding logo, designing promotion media like poster, 

event, brochure, and gimmick. Through this promotional design, parents and children will 

recognize the benefits from learning traditional dances, especially for children, so that they 

will be interested to preserve traditional dances.  

 

 

Keywords: children, Bandung, art, traditional, dance 
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