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Bahasa Sunda merupakan identitas dari Suku Sunda yang merupakan suku kedua terbesar di
Indonesia, namun diketahui penggunaannya menurun dan memudar, keberadaannya juga
kurang dikenal olen masyarakat diluar Suku Sunda. Keberadaan suku ini tersebar di
beberapa kota di Jawa Barat, salah satunya di Kota Bandung yang merupakan kota terpadat
ketiga di Indonesia.

Kota Bandung yang penduduknya didominasi oleh Suku Sunda merupakan kota wisata
dengan jumlah pengunjung yang meningkat setiap tahunnya menjadi tempat yang tepat
untuk melestarikan budaya berbahasa ini.

Tujuan dari perancangan kampanye ini adalah untuk memperkenalkan Bahasa Sunda kepada
wisatawan agar dapat berpartisipasi dalam penggunaan Bahasa Sunda saat sedang berwisata
di Kota Bandung melalui media yang menarik dan informatif. Manfaat perancangan ini
adalah semakin dikenalnya dan semakin banyaknya pengguna Bahasa Sunda.

Metode utama yang digunakan berupa aplikasi mobile dengan media pendukung berupa
desain environmental disertai dengan gimmick. Aplikasi ini memperkenalkan Bahasa Sunda
dan penggunaannya secara informatif kepada wisatawan nusantara. Kampanye ini
diharapkan dapat menjadikan Bahasa Sunda semakin dikenal sebagai salah satu upaya
pelestarian.

Kata kunci : wisatawan, aplikasi, bahasa, melestarikan
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ABSTRACT

A CAMPAIGN DESIGN TO INTRODUCE SUNDANESE LANGUAGE TO
DOMESTIC TOURISTS IN BANDUNG

Submitted by
Angela Michelle Sanjaya / 1164016

Sundanese language is the identity of Sundanese people, who are the second biggest
ethnicity in Indonesia. However, the use of Sundanese language is decreasing and it is also
not popular for other society outside Sundanese people. These people are spread out in
several cities in West Java, one of them is in Bandung which is the third most crowded city in
Indonesia.

Bandung, which people are dominated by Sundanese, is a tourism city. The comers increase
every year. This city is a suitable place to preserve Sundanese language.

The purpose of this campaign design is to introduce Sundanese language to tourists so they
could participate by using the language when they visit Bandung. The campaign design is
done through attractive and informative media. Therefore, Sundanese will be more popular
and used among the tourists.

The method used is a mobile application with a supporting media in environmental design
and gimmick. This application introduces Sundanese and its usage informatively to domestic

tourists. Through this campaign, it is hoped that Sundanese will be more popular as a way of
preservation.

Keywords : tourists, application, language, to preserve
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