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Kota Bandung dikenal sebagai kota tempat kesenian tumbuh dan berkembang dengan pesat 
karena banyak seniman besar yang lahir dari kota ini. Di beberapa pelosok kota terdapat 
ruang-ruang kesenian yang menyajikan berbagai pertunjukan kesenian. Gedung Kesenian 
Rumentang Siang merupakan salah satu ruang kesenian sekaligus sebagai landmark di 
Bandung. Pada masa kejayaannya, Rumentang Siang menjadi panggung besar kesenian para 
seniman Sunda untuk berkarya selayaknya Panggung Broadway di New York. Namun 
Gedung Kesenian Rumentang Siang kini berada dalam kondisi yang tidak representatif. 
 
Tujuan rebranding ini adalah untuk mengembalikan pamor Gedung Kesenian Rumentang 
Siang sebagai gedung pertunjukan terbaik di Bandung seperti pada masa keemasannya 
melalui perancangan rebranding yang menarik. Selain itu, untuk menjadikan Gedung 
Kesenian Rumentang Siang sebagai tujuan wisata seni di Kota Bandung dilakukan melalui 
perancangan promosi yang dapat menjangkau kalangan generasi muda. 
 
Rebranding ini diimplementasikan dalam bentuk perancangan enviromental graphic, 
pembuatan corporate identity (logo dan stationery kit), serta promosi (website, media sosial, 
poster, dan gimmick). 
 
Kata Kunci: Gedung Kesenian, Rumentang Siang, rebranding 
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ABSTRACT 
 
 

REBRANDING RUMENTANG SIANG ARTS BUILDING 
 
 

Submitted by 
Moch. Iqbal 

0864179 
 
 
Bandung is known as a city where art is growing and developing rapidly because many 
great artists born in this city. In some parts of Bandung, there are spaces of art that serves a 
variety of performing arts. Rumentang Siang Art Building is one of the art room as well as a 
landmark in Bandung. In its heyday, Rumentang Siang was a big stage for Sundanese artists 
to create their piece of work. However, along with the times Rumentang Siang is now poorly 
maintained and started to dim its luster. 
 
This design goal is to restore the prestige of the Rumentang Siang Arts Building as the best 
theater in Bandung, like in the golden era of the 1980s through rebranding which can 
reinforce a positive image. In addition, through the rebranding Rumentang Siang can 
become a tourist arts destination in Bandung reaching the younger generation. 
 
This rebranding is implemented in the form of enviromental graphic design, creation of 
corporate identity (logo and stationery kits), as well as the promotion (website, social media 
advertisements, posters, and gimmick) effectively and efficiently. 
 
Keywords: Environmental Graphic, Arts, Promotion, Rebranding, Rumentang Siang. 
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