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ABSTRAK 

 

 

Saat ini persaingan global telah menjadi fenomena yang tidak bisa dihindari 

dalam dunia bisnis, ditunjukkan dengan adanya perubahan yang cepat dalam 

informasi dan teknologi. Setiap bisnis ingin menjual dengan pesat produknya 

dipasar dengan keuntungan yang maksimal. Salah satu upaya yang dilakukan oleh 

Sports station PVJ Bandung dalam menghadapi persaingan bisnis ritel untuk 

mendapatkan keuntungan yang maksimal adalah dengan melakukan “Midnight 

Sale” sebagai strategi promosi yang berbeda dari perusahaan lain. Oleh karena itu 

penulis tertarik untuk melakukan penelitian mengenai pengaruh strategi promosi 

Midnight sale terhadap keputusan pembelian pada Sports station PVJ Bandung. 

Sampel dalam penelitian ini adalah Konsumen yang tinggal di Bandung 

khususnya mahasiswa/i Maranatha yang merupakan pelanggan Sports Station 

melakukan pembelian berulang minimal 2 kali dalam kurun waktu 6 bulan. 

Terdapat 169 responden. Dalam penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitaif. Metode yang digunakan dalam pengumpulan data adalah dengan 

menggunakan kuesioner dan dianalisis dengan regresi linear. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa penjualan Midnight sale memiliki pengaruh yang sangat kuat 

terhadap keputusan pembelian dengan hasil 38,2 % dan sisanya sebesar 61,8 % 

dipengaruhi oleh faktor lain. 
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ABSTRACT 

 

 

Nowdays global competition has been a fnomena that we can not avoid in this 

business world, it is showed by fast changing in information and technology. 

Every business wants to sell its product fastly in the market with maximum benefit. 

The effort of Sports station PVJ Bandung in facing the ritel business competition 

to get maximum benefit is doing “Midnight Sale” as promotion strategy which is 

different from other companies. Therefore the writer is inerested to do research 

about the Midnight Sale’s promotion strategy toward the customer’s decision 

Sports station PVJ Bandung. The sample in the research is Consumers who live in 

Bandung , especially students of Maranatha which is the Sports Station customers 

make repeat purchases at least 2 times within 6 months. There are 169 

respondents. This research applied quantitative approach. The data collection 

method is using questionare method and analyzed with linear regression. The 

result of this research indicate that Midnight sale have a very stronng effect 

toward the customer’s decision to 38,2 % and the residue equal to 61,8 % effected 

by some other factor. 
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