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ABSTRAK 
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0964114 
 

Kerajinan tangan disetiap daerah memiliki ciri khas masing-masing. Seperti di Cianjur Jawa 

Barat memiliki beberapa kerajinan tangan khas seperti Sanggar Bambu, Lentera Gentur, 

Keramik, Miniatur Kecapi, dan Sangkar Burung. Salah satu kerajinan yang menarik adalah 

Lentera Gentur. Lentera Gentur merupakan kerajinan tangan yang terbuat dari bahan 

kuningan, alumunium dan bahan kaca berwarna yang memiliki desain artistik. Kerajinan 

tangan lentera gentur pada awalnya digunakan untuk alat penyimpanan lilin. Nama lentera 

gentur tersebut merupakan sesuatu yang unik karena nama lampu gentur tersebut di ambil 

dari nama sebuah Kampung Gentur, Desa jambudipa Kecamatan Warung Kondang, Cianjur 

,Jawa Barat. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk Memberikan pandangan baru terhadap kerajinan tangan 

Lentera Gentur kepada keluarga muda khususnya kota Jakarta dan Bandung. Kemudian 

untuk Merancang sebuah brand baru tentang Lentera Gentur untuk memperkenalkan dan 

meningkatkan minat masyarakat akan keranjinan tangan dalam negri. 

Pendekatan komunikasi visual yang digunakan adalah dengan melakukan branding kerajinan 

tangan lentera gentur cianjur untuk meningkatkan kembali kerajinan tangan dalam negeri. 

Media utama perancangan ini adalah logo untuk memberikan identitas utama lentera gentur. 

Kemudian perancangan ini akan didukung dengan media lainnya seperti businnesee suite, 

media sosial, iklan, poster, katalog, brosur, name board, hang tag, dan  packaging. Dengan 

perancangan branding ini diharapkan masyarakat Indonesia lebih mengenal kerajinan tangan 

dalam negeri dan mencintai produk dalam negeri. 

 

Kata kunci : Lampu, Kerajinan Tangan, Foto, Cianjur, Indonesia 
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ABSTRACT 

THE BRANDING DESIGN OF HAND CRAFT  
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0964114 
 

Gentur lanterns are unique handicrafts from Cianjur, West Java. The name gentur lantern is 

taken from the name of a village called Gentur, District of Warung Kondang Jambudīpa 

village, Cianjur, West Java. Gentur lanterns are handicrafts made from brass, aluminum 

and colored glass that has artistic design which has a blend style with the middle east style.  

However, lantern gentur still lack a strong identity. This design aims to provide a new 

perspective on crafts Lantern Gentur to young families, especially in Jakarta and Bandung 

so that it will be better known, and also could increase public interest towards Indonesian 

hand crafting.  

The visual communication approach used is to do branding lantern lights gentur as a warm, 

elegant, and romantic lights. The major media used fot the branding is a logo, stationary 

and packaging to provide primary identity for gentur lantern. This design will also be 

supported by other media such as businnesee suite, social media, advertisements, posters, 

catalogs, brochures, name board, hang tags, and packaging. With this branding design, it is 

expected that Indonesian society become more familiar with their domestic crafts and love 

domestic products. 
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