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Globalisasi merupakan tantangan utama yang harus dihadapi oleh masyarakat Indonesia. 

Globalisasi mempengaruhi kecintaan masyarakat Indonesia terhadap produk dalam negeri, 

salah satunya adalah kosmetik. PT Mustika Ratu Tbk. adalah perusahaan kosmetik dan jamu 

terbesar di Indonesia yang sangat peduli terhadap warisan dan budaya Indonesia. Produk 

Mustika Ratu dibuat dari bahan-bahan alami dengan resep leluhur, pusaka Keraton Surakarta 

Hadiningrat. Perusahaan ini berhasil mengembangkan usahanya di dalam dan luar negeri, 

namun sayangnya terjadi perubahan pola konsumsi masyarakat dari produk kosmetik lokal 

ke produk kosmetik impor, terbukti dari penurunan penjualan yang dialami Mustika Ratu 

pada tahun 2013. Oleh karena itu, Mustika Ratu perlu meningkatkan daya saing dengan 

promosi. 

 

Tujuan dari perancangan promosi ini adalah untuk meningkatkan citra brand Mustika Ratu, 

dari produk tradisional menjadi produk etnik yang dikemas secara modern. Manfaatnya 

adalah agar Mustika Ratu sebagai kosmetik khas Indonesia dipercaya dan diminati di 

kalangan wanita dewasa muda Indonesia. 

 

Perancangan promosi ini dilakukan melalui event sebagai media utamanya, serta didukung 

dengan media promosi berupa poster pada media sosial, brosur, billboard, packaging, dan 

voucher, disesuaikan dengan target audience. Tema yang diangkat dalam perancangan 

promosi ini adalah Putri Keraton, dengan konsep cantik, etnik, elegan, dan modern. Melalui 

perancangan promosi melalui event ini, wanita dewasa muda modern Indonesia dapat 

meningkatkan kepercayaan dan minatnya terhadap kosmetik khas Indonesia Mustika Ratu. 
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Globalization is the main challenge the Indonesians must deal with. It affects the love of the 

Indonesians' towards the local product, one of which is cosmetics. PT Mustika Ratu Tbk. is 

the biggest cosmetic and herb company in Indonesia who pay huge care to the culture and 

heritage of its country. Their products are made of the ancestors' recipe, that is, Keraton 

Surakarta Hadiningrat. This company succeeds in expanding its business locally and 

internationally. And yet, there is a transition of using the local products to the import 

products which led to the decrease of sale in Mustika Ratu products in 2013. Thus, the 

company needs to strengthen its competence with promotion. 

 

The purpose of this promotion design is to elevate the brand image of Mustika Ratu from the 

traditional product to ethnical product packed modernly. The benefit is to gain the trust and 

the interest in Mustika Ratu as Indonesian cosmetic among Indonesian young adult women. 

 

This promotion design is achieved through event as the main media supported by promotion 

media like posters on social media, brochure, billboard, packaging and vouchers in 

accordance with the target audience. The theme of the design is the Keraton Princess, with 

the concept of beauty, ethnic, elegance and modern. Through this promotion design, 

Indonesian young adult women can have trust and interest in Indonesian cosmetic Mustika 

Ratu.  
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