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ABSTRAK 

 

 

CV X merupakan perusahaan manufaktur yang memproduksi sepatu. Perusahaan 

manufaktur sering mengalami masalah dalam pengambilan keputusan untuk 

menerima atau menolak pesanan khusus. Dalam pengambilan keputusan 

menerima atau menolak pesanan khusus tersebut, diperlukan analisis biaya 

relevan. Analisis biaya relevan dapat membantu CV X untuk mengetahui apakah 

dengan menerima pesanan khusus akan meningkatkan laba bersih atau sebaliknya. 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui keputusan apa yang sebaiknya 

diambil oleh CV X, menerima atau menolak pesanan khusus, dengan 

menggunakan analisis biaya relevan. Metode penelitian yang digunakan adalah 

metode deskriptif. 

 

Hasil dari penelitian ini adalah sebaiknya CV X menerima pesanan khusus 

tersebut. Karena dengan menerima pesanan khusus tersebut, maka laba bersih CV 

X akan meningkat. 

 

Kata kunci: biaya relevan, keputusan, menerima atau menolak, pesanan khusus 
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ABSTRACT 

 

 

CV X is a manufacturing company that produces shoes. Manufacturing companies 

often have problems in making the decision to accept or reject special orders. In 

the decision to accept or reject the special order is necessary to analyze the 

relevant costs. By using the relevant cost analysis, then the CV X can determine 

whether by accept special orders will increase net income or the opposite. 

 

The purpose of this research is to determine what decision should be taken by CV 

X , accept or reject the special order, using the relevant cost analysis. The 

research methodology that is used is descriptive method. 

 

Results from this research is the CV X should be accepting special orders. 

Because by accepting special orders, can increase CV X’s net profit. 

 

Keywords : relevant costs, decisions, to accept or reject, special orders 
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