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ABSTRACT 
 
 
 
One creative strategy in advertising design in order to attract more consumers are using 

celebrity endorser. The company hopes that consumers seek information so that they can create 

purchase intention. In this study, researchers interested in studying the effect of attractiveness, 

trustworthiness, and expertise celebrity endorser (Syahrini) to purchase interest in advertising 

Bonita Bed linen is done in Bandung. This research was conducted with non-probability method 

by distributing questionnaires to 50 respondents where respondents are people who never watch 

commercials Bonita bed linen. 
 

Hypothesis testing is done by using multiple linear regression method and the data were  

analyzed quantitatively using SPSS 19.0. The effect of all the variables is equal to 77.8%. 

Researchers propose some suggestions on companies, among others, the Company may consider 

Sheet Bonita experts or expertise in this regard is a strong foundation to realize the buying 

interest to consumers. Companies can increase sales by focusing on expert endorser or who have 

a strong expertise criteria to be convincing consumers relevant. Not just a celebrity, anyone can 

become an endorser for the subject has a relevant capability in the field. 
 

Key Words: Celebrity Endorsers, Expertise, Trustworthiness, and Attractiveness, purchase 

interest 
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ABSTRAK 

 
Salah satu strategi kreatif dalam mendesain iklan agar lebih menarik perhatian konsumen adalah 

dengan menggunakan celebrity endorser. Perusahaan berharap agar konsumen mencari informasi 

tersebut sehingga dapat menciptakan niat beli. Dalam penelitian ini, peneliti tertarik untuk 

meneliti pengaruh Attractiveness, Trustworthiness, dan expertise celebrity endorser (Syahrini) 

terhadap minat beli pada iklan Sprei Bonita yang dilakukan di Kota Bandung. Penelitian ini 

dilakukan dengan metode non probability dengan menyebarkan kuesioner kepada 50 responden 

dimana responden merupakan masyarakat yang pernah menonton iklan sprei Bonita. 

Pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan metode regresi linear berganda dan 

data kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan program SPSS 19.0. Pengaruh 

dari seluruh variabel adalah sebesar 77,8%. Peneliti mengajukan beberapa saran pada perusahaan 

antara lain Perusahaan Sprei Bonita dapat mempertimbangkan Tenaga ahli atau dalam hal ini 

adalah expertise merupakan landasan yang kuat untuk mewujudkan minat beli kepada konsumen. 

Perusahaan dapat meningkatkan penjualan dengan menitikberatkan pada endorser ahli atau yang 

memiliki kriteria expertise kuat untuk lebih meyakinkan konsumen secara relevan. Tidak hanya 

seorang selebriti, siapapun bisa menjadi endorser selama subjek tersebut mempunyai kapabilitas 

yang relevan di bidangnya. 

 
Kata kunci : Celebrity endorsers, Keahlian, Kejujuran, Kemenarikan, dan Minat Beli. 
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