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ABSTRACT 

 

 Currently, business industry has increase. This requires businesses to be 

more competitive in their business activities. In the culinary industry, customer 

satisfaction becomes one of the main focus directly related to production activities 

and affect to continuity of the business. 

 “X” trading company as the object research is a trading company 

engaged in the culinary field that produces various kinds of snacks including 

keripik tempe, batagor, and pisang sale. Problems often arise in “PD. X” is the 

company can not meet consumer demand when the company producing little, or 

vice versa. This is because the parent company does not implement the master 

scheduling of production activities, especially in keripik tempe product that 

affects and causes high production costs. Aggregate Plan become alternative 

solution. 

 In fulfilling fluctuation demand, a pattern can be generated by using 

proper demand calculation, amongst other, Simple Moving Averang, Weighted 

Moving Average, Exponential Smoothing, and Trend Projection. Forecasting 

value with the smallest error rate obtained by using Trend Projection, then used 

for the calculation of aggregate planning. These 3 methods of Aggregate Planning 

are Level Strategy, Chase Strategy, and Mixed Strategy. 

 Based on the results of research and calculation of the total cost of 

corporate planning and strategy 3 is Company policy Rp. 34.200.000,-, Level 

Strategy Rp. 34.200.000,-, Chase Strategy Rp. 36.900.000,-, and Mixed Strategy 

Rp. 27.744.000,-. It means that the lowest Total Cost Production by Mixed 

Strategy. Gap between Mixed Strategy and Total Cost of Company is Rp. 

6.456.000,-.  
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ABSTRAK 

 

 Saat ini, perkembangan dunia bisnis semakin maju. Hal ini mengharuskan 

para pelaku bisnis dapat lebih kompetitif dalam menjalankan kegiatan usahanya. 

Dalam industry kuliner, kepuasan konsumen menjadi salah satu fokus utama yang 

berkaitan langsung dengan kegiatan produksi dan mempengaruhi kelangsungan 

usaha tersebut. 

 PD. X sebagai objek penelitian ini adalah perusahaan dagang bergerak di 

bidang kuliner yang memproduksi berbagai macam makanan ringan diantaranya 

keripik tempe, batagor dan pisang sale. Permasalahan yang sering muncul pada 

PD. X adalah perusahaan tidak dapat memenuhi permintaan konsumen yang 

berfluktuatif terhadap produk keripik tempe. Terkadang permintaan konsumen 

tinggi pada saat perusahaan memproduksi sedikit, atau sebaliknya. Hal ini 

disebabkan karena perusahaan tidak menerapkan penjadwalan induk kegiatan 

produksi, khususnya pada keripik tempe sehingga mempengaruhi dan 

menyebabkan biaya produksi yang tinggi. Perencanaan Agregat menjadi 

alternative solusi dari permasalahan tersebut. 

 Dalam memenuhi permintaan yang berfluktuatif, dilakukan peramalan 

permintaan dengan menggunakan metode Moving Average, Weighted Moving 

Average, Exponential Smoothing, dan Trend Projection. Nilai peramalan dengan 

tingkan kesalahan terkecil yang didapat dengan menggunakan metode Trend 

Projection, selanjutnya digunakan untuk perhitungan perencanaan agregat. 

Perencanaan agregat yang digunakan adalah metode Level Strategy, Chase 

Strategy dan Mixed Strategy. 

 Berdasarkan hasil penelitian dan perhitungan total cost dari perencanaan 

perusahaan dan 3 strategi tersebut adalah Kebijakan Perusahaan Rp. 34.200.000,-, 

Level Strategy Rp. 34.200.000,-, Chase Strategy Rp. 36.900.000,-, dan Mixed 

Strategy Rp. 27.744.000,-. Hal tersebut berarti Mixed Strategy merupakan 

Perencanaan Agregat dengan total cost terendah, lebih kecil dibandingkan total 

cost perusahaan sebesar Rp. 6.456.000,-. 
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