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PENGARUH ENVIRONMENTAL TELEVISION ADVERTISEMENT 

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA PRODUK AIR MINUM 

DALAM KEMASAN AQUA 

 

ABSTRAK 

Isu kerusakan lingkungan yang mencuat akhir-akhir ini menimbulkan kesadaran dan 
keprihatinan masyarakat dunia tentang pentingnya pelestarian lingkungan, oleh karena 
itu banyak pihak yang mengharapkan agar perusahaan di Indonesia mengembangkan 
usaha berkelanjutan (Sustainability) yang ramah lingkungan. Kesadaran masyarakat 
tersebut menuntut pemasar untuk mempertimbangkan strategi pemasaran yang harus 
mendukung kesadaran dalam menjaga kelestarian lingkungan. Oleh karena itu, lahir 
konsep Environmental Marketing. Sebagai bagian dari konsep Environmental 
marketing, strategi periklanan Environmental Advertisement muncul dan 
memengaruhi minat beli. Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis 
apakah environmental television advertisement berpengaruh terhadap minat beli 
konsumen pada produk air minum dalam kemasan Aqua. Metode pengumpulan data 
pada penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode survey yaitu dengan 
menggunakan kuesioner. Populasi penelitian adalah mahasiswa Universitas Kristen 
Maranatha yang membeli produk AMDK merek Aqua, dengan jumlah sampel 100 
orang. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
probability sampling dengan pendekatan simple random sampling. Alat uji instrumen 
yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji 
multikolinearitas dan heterokedastisitas. Dan alat analisis pada penelitian ini 
menggunakan regresi linier sederhana. Hasil penelitian ini adalah environmental 
television advertisement berpengaruh  terhadap minat beli konsumen pada produk 
AMDK Aqua 
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INFLUENCE OF ENVIRONMENTAL TELEVISION ADVERTISEMENT 

AGAINST CONSUMER BUYING INTEREST PRODUCT BOTTLED DRINKING 

WATER AQUA 

 

ABSTRACT 

The issue of environmental damage which appeared lately raises awareness and 
concerns of the world community about the important of environmental conservation, 
therefore many parties expect that companies in Indonesia to develop sustainability 
business environmentally friendly. Public awareness demand marketer to consider 
marketing strategy which should support awareness of protecting the environment. 
Therefore born the concept Environmental Marketing. As part of the concept of 
environmental marketing, environmental television advertisement appear and affect 
the buying interest.  The research aims to examine and analyze whether 
environmental television advertisement effect on consumer buying interest of product 
bottled drinking water Aqua. Data collection method in this research conducted by 
using the survey with questionnaires. The research population was Maranatha 
Christian University student who buy product bottled drinking water Aqua brand with 
a sample of 100 people. The sampling technique used in this research is the 
probability sampling with simple random sampling approach. Test instrument used 
validity test, reliability test, multicollinearity test and heterokedastisitas. And 
analytical tools in this research using simple linier regression. Result of this research 
is the environmental television advertisement effect on consumer buying interest on 
product bottled drinking water Aqua. 
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