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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Presepsi Harga terhadap Minat Beli produk 

Kopiko 78. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan jenis penelitian Causal Explanatory. 

Teknik pengambilan sample dalam penelitian ini dengan Non-Probability Sampling dengan 

prosedur Purposive Sampling. Dengan mengambil sampel sebanyak 100 responden yang 

merupakan mahsiswa atau mahasiswi Univeristas Kristen Maranatha fakultas ekonomi jurusan 

manajemen. 

Data-data yang sudah terkumpul dalam tugas akhir ini diperoleh dan diolah mengunakan SPSS 

22.0 yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji heterokedastisitas, uji hipotesis dan uji 

koefisien determinasi. Hasil penelitian dilakukan secara parsial menyatakan bahwa terdapat 

pengaruh presepsi harga berpengaruh terhadap minat beli dengan nilai signifikasi 0,002 < 0,05. 

Serta hasil penelitian yang dilakukan menunjukan bahwa presepsi harga pada produk Kopiko 78 

berperan sebesar 0,097 atau sebesar 9,70%. 
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ABSTRACT 

 

 

This research is aimed to determine the effect of price perception towards consumer purchase 

interest on Kopiko 78. In this study, researchers used a type of explanatory causal research. 

Technique sampling in this study using non-probability sampling with purposive sampling 

procedure. By taking a sample of 100 respondents who are Maranatha Christian Univeristy 

student majoring in economics faculty of management. 

The data have been collected in this thesis is obtained and processed using SPSS 22.0, namely 

validity test, reliability test, normality test, heterocedasticity test, hypothesis test and coefficient 

of determination test. Results of research conducted by partial stating that there are significant 

effect on the price perception buying interest with significant value 0.002 < 0.05. As well as the 

results of research conducted shows that the perception of the price of the product Kopiko 78 

acts amounting to 0.097 or by 9.70%. 
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