ABSTRACT

This research is aimed to know how the product quality, price, and advertisements
attract the customer’s buying decision on Vit-levite in partial and simultaneous.

In this research, researcher use Causal explanatory method and Non probability
sampling with the procedure of purposive sampling. With 200 respondents, those
are who had consume Vit-levite. The data available on this final assignment is
derived and calculated using the SPSS version 22.0, specifically the validity test,
reliability test, normality test, multicolinearity test, heteroscedasticity test,
regression test, and hypothesis test.

The result of this research which is done partially sentenced that product quality
affect significanly towards buying decision 0.017% < 0.05, Price is affecting
significanly towards buying decision 0.035% < 0.05% and the advertisements
attractiveness affect significanly towards buying decision 0.002% < 0.05%.
Whereas in simultaneous stated that product quality, price, and advertisements
attractiveness affect significaly towards buying decision 0.000% < 0.05%. The
result of this research shows product quality, price, and advertisements
attractiveness towards Vit-levite in the role to affect buying decision is 11.9%.

Key words : product quality, Price, the advertisements attractiveness, buying
decision



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk, Harga dan
Daya Tarik Iklan terhadap Keputusan Pembelian pada AMDK Vit-levite secara
parsial dan simultan.

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan jenis penelitian Causal Explanatory.
Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini dengan Non Probability Sampling
dengan prosedur Purposive Sampling. Dengan mengambil sampel 200 responden.
Responden tersebut merupakan responden yang pernah mengkonsumsi AMDK
Vit-levite. Data — data yang ada pada tugas akhir ini diperoleh dan diolah
menggunakan SPSS 22.0 yaitu uji validitas, uji reabilitas, uji normalitas,uji
multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, uji regresi dan uji hipotesis.

Hasil penelitian yang dilakukan secara parsial menyatakan bahwa, Kualitas Produk
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai 0,017 < 0,05,
Harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai 0,035 <
0,05 dan Daya Tarik Iklan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian
dengan nilai 0,002 < 0,05. Sedangkan secara simultan menyatakan bahwa, Kualitas
Produk, Harga dan Daya Tarik Iklan berpengaruh secara signifikan terhadap
Keputusan Pembelian dengan nilai 0,000 < 0,05. Serta hasil penelitian yang
dilakukan menunjukkan bahwa Kualitas Produk, Harga dan Daya Tarik Iklan pada
AMDK Vit-levite dalam peranannya mempengaruhi Keputusan Pembelian sebesar
11,9%.

Kata kunci : kualitas produk, harga , daya tarik iklan, keputusan pembelian
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