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ABSTRACT 
 
 

Advertising is one of the promotional tools in marketing. One of the goals of an 
advertisement is made to establish consumer purchase interest for a product. One of the 
factors that affect a person's interest to make a purchase is to wear celebrity endorser. 
Celebrity endorsers in advertising acts as the person who talked about the products of a 
company, which will influence consumer attitudes and behavior directed at the product 
supports. Celebrities can function effectively, when a brand trying to maintain and 
strengthen its competitive position. Celebrities are quite often appear to be more trusted by 
the consumer at the time he appeared to support the products offered by the company. To 
measure the effect of the celebrity endorser, this research tries to identify the three 
components that can affect the credibility of celebrities as endorsers. As these components 
are expertise, trustworthiness, and attractiveness. Samples were taken by using purposive 
sampling method. Methods of data analysis using the test instrument (validity, reliability), 
and multiple linear regression method. The results showed that all variables used affect the 
buying interest. The variables that have significant influence is variable expertise. 
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ABSTRAK 
 
 

Iklan adalah salah satu alat promosi dalam pemasaran. Salah satu tujuan dari dibuatnya 
suatu iklan adalah untuk membentuk minat beli konsumen akan suatu produk. Salah satu 
faktor yang memengaruhi minat seseorang untuk melakukan pembelian adalah dengan 
memakai celebrity endorser.  Celebrity endorser dalam iklan berperan sebagai orang yang 
berbicara tentang produk dari suatu perusahaan, yang nantinya akan memengaruhi sikap 
dan perilaku konsumen yang ditujukan pada produk yang didukungnya. Selebriti dapat 
berfungsi secara efektif, ketika sebuah merek berusaha menjaga dan menguatkan posisi 
kompetitif. Selebriti yang cukup sering muncul akan lebih dipercaya oleh para konsumen 
pada saat ia tampil untuk mendukung produk yang ditawarkan oleh perusahaan. Untuk 
mengukur pengaruh celebrity endorser tersebut, maka penelitian ini mencoba untuk 
mengidentifikasi tiga komponen yang dapat memengaruhi kredibilitas selebritis sebagai 
endorser. Adapun komponen-komponen tersebut yaitu expertise, trustworthiness, dan 
attractiveness. Sampel diambil dengan menggunakan metode purposive sampling. Metode 
analisis data menggunakan uji instrument (validitas, reliabilitas), dan metode regresi linier 
berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa semua variabel yang digunakan 
berpengaruh terhadap minat beli. Adapun variabel yang memiliki pengaruh signifikan 
adalah variabel expertise.    
 
Kata-kata kunci: Minat beli, Celebrity endorser, Expertise, Trustworthiness, dan 
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