ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji seberapa besar pengaruh Citra Merek |,
Kualitas Produk, dan Harga terhadap Minat Beli agar perusahaan dapat mengetahui
faktor-faktor apa sajakah yang dapat mendukung agar minat beli suatu produk
banyak diminati oleh konsumen. Terutama di Industri pangan di Indonesia dimana
makanan cepat saji merupakan gaya hidup modern yang cenderung praktis menuntut
orang melakukan pekerjaan dengan cara yang cepat serta mudah. Penelitian ini
dilakukan menggunakan metode survey dengan menyebar kuesioner terhadap
beberapa mahasiswa Universitas Kristen Maranatha yang pernah melakukan
pembelian di Richeese Factory Bandung secara purposive sampling dan di analisis
dengan regresi linear berganda. Model ini menekankan pada pengaruh Citra Merek,
Kualitas Produk, dan Harga terhadap Minat Beli yang hasil analisisnya di olah
dengan menggunakan SPSS 22.

Hasil Penelitian menunjukan bahwa terdapat tiga hipotesis yang telah di uji dalam
penelitian ini yaitu Citra Merek, Kualitas Produk, dan Harga. Dimana ketiga
hipotesis tersebut berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli pada Richeese
Factory Bandung. Hasil penelitian menunjukan bahwa model penelitian dapat
diterima.
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ABSTRACT

This study aims to examine how much influence of the product Brand Image, Product
Quality, and Product Purchase Price enable the company to find out main factors of
consumer behaviors attitudes of a product. Especially in the food industry in
Indonesia where fast food is a modern lifestyle that tends practically requires people
doing the work in a way that is fast and easy. This research was conducted using
survey method by spreading the questionnaire to some Maranatha Christian
University students who ever made a purchase in Richeese Factory Bandung by
purposive sampling and analysis by multiple linear regression. This model
emphasizes the influence of Brand Image, Product Quality, and Purchase Price to
interest the results of the analysis processed by using SPSS 22.
Research shows that there are three hypotheses that have been tested in this research
that brand image, product quality, and price. The third hypothesis where significant
positive effect on buying interest in Richeese Factory Bandung. The results showed
that research model can be accepted.
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