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REMAJA DAN DEWASA MUDA 
 

Oleh 
Remigius Aldy Avellino 

NRP 1164072 
 

Tidak semua produk ponsel pintar produksi Indonesia memiliki kualitas yang kalah 
dari produk asing. Salah satunya adalah Advan Signature S5X+ yang menawarkan 
spesifikasi dan kinerja yang bersaing dengan produk asing. Hanya saja konsumen 
masih memiliki persepsi yang negatif mengenai produk lokal yang dikarenakan 
minimnya media promosi dan sisi emosional dari karater produk yang ditampilkan 
untuk target konsumen secara visual. 
 
Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk menarik minat konsumen, 
khususnya remaja dan dewasa muda terhadap produk Advan Signature S5X+ agar 
menjadi pilihan ketika akan membeli sebuah produk smartphone. Manfaat 
perancangan ini adalah agar produk memiliki brand image yang positif bagi 
kalangan target konsumen dan konsumen dapat memahami kelebihan-kelebihan 
dan karakter dari produk dengan jelas. 
 
Metode yang digunakan ialah dengan menyusun strategi komunikasi branding untuk 
kalangan dewasa muda dan remaja dengan media promosi berupa poster cetak dan 
digital, Website, Brosur, Flyer, X-Banner. Melalui perancangan strategi komunikasi 
brand ini, konsumen dapat lebih memahami produk dengan informasi yang jelas 
dan mengetahui kelebihan produk yang sesuai dengan kebutuhan serta mengubah 
pandangan negatif yang selama ini melekat pada produk smartphone lokal 
Indonesia. 
 
Kata kunci: advan, branding, Indonesia, promosi, smartphone 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  Univeritas Kristen Maranatha   vii 
 

 

ABSTRACT 

 
 

THE BRANDING AND PROMOTION OF LOCAL SMARTPHONE: 
ADVAN SIGNATURE S5X+ FOR TEENAGERS  

AND YOUNG ADULTS 
 
 

Submitted by 
Remigius Aldy Avellino 

NRP 1164072 
 

Not all Indonesian local production of smart phones are left behind by those of 
overseas in terms of their qualities. The one worthy of mentioning is Advan 
Signature S5X+ which offers specification and usability able to compete with those 
of overseas'. It is merely that negative perception existing within the locals' minds 
that make this smart phones lacking in promotion and thus consumers are not 
emotionally attached to the products and they are visually unmemorable.  
 
Thus, this design is to draw the consumers' attention, particularly teens' and young 
adults' to choose Advan Signature S5X= as their ultimate choice when it comes to 
smart phones. The benefit of the design is to make the phone own a brand image 
which is positive for the consumer targets and be well informed of its strength.  
 
The methods used are arranging for strategies to communicate the branding of the 
phone to the youngsters through promotional media in the form of printed and digital 
posters, websites, brochures, flyers, x-banners. Consumers are expected to be 
properly informed of the product and alter the existing negative perception of the 
Indonesians' towards local products.  
 
Keywords: Advan, Branding, Indonesia, promotion, smart phone 
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