ABSTRACT

Instant noodles rivalry is increasingly widespread, making a lot of manufacturers that
produce instant noodle compete closely for the hearts of consumers to buy their
products, one of the manufacturer is/ndomie instant noodles which is the market
leader in Indonesia since 1969. But in the year 2006 manufacturer of instant noodles
brand Mie Sedap have beat Indomie as the market leader, because increasing
competition it makes Indomie instant noodle manufacturers think of strategies to get
back the position as market leader, one of which increase the brand equity of
products that brand Awareness, Perceived Quality, brand Associations and loyalty to
the brand purchase decision on the product /ndomie instant noodles at Maranatha
Christian University. Results of the 150 respondents indicated that brand equity
influence the purchase decision because of his sig 0.000 <0.05.
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ABSTRAK

Persaingan mie instant yang semakin marak, membuat banyak produsen yang
memproduksi mie instant bersaing secara ketat untuk mendapatkan hati konsumen
untuk membeli produknya, salah satunya adalah produsen produk mie instant
Indomie dimana mie instant merek Indomie ini menjadi market leader di Indonesia
sejak tahun 1969. Namun ditahun 2006 produsen mie instant merek Sedap telah
mengalahkan produsen Indomie sebagai market leader, karena persaingan yang
semakin ketat ini membuat produsen mie instant Indomie memikirkan strategi agar
mendapatkan posisi sebagai market leader kembali, salah satunya meningkatkan
Brand Equity produk yaitu Kesadaran Merek, Persepsi Kualitas, Asosiasi Merek dan
Loyalitas merek terhadap Keputusan Pembelian pada produk mie instant Indomie di
Universitas Kristen Maranatha. Hasil penelitian dari 150 responden menunjukkan
bahwa Brand Equityberpengaruh terhadap Keputusan Pembelian karena sig nya
0.000 < 0.05.

Kata kunci: Indomie, Brand Equity, Keputusan Pembelian
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