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ABSTRAK 
 

 

Di tengah kondisi budaya, kehidupan sosial, serta fashion yang berkembang sangat 

pesat, sebagian besar orang menyadari bahwa citra diri atau status merupakan hal 

yang penting bagi kehidupan sosial mereka sehingga kedua hal tersebut dapat 

mempengaruhi perilaku mereka dalam memilih barang. Perilaku seperti itu dapat 

dikatakan sebagai status consumption. Status consumption identik dengan barang-

barang mewah, mahal, dan bermerek. Namun, tidak semua orang bisa membeli 

barang-barang bermerek yang authentic hanya untuk meningkatkan status sosial 

mereka, apalagi di tengah kondisi perekonomian saat ini yang sangat sulit. Hal 

tersebut memicu penggunaan barang bermerek palsu atau tiruan ataupun bekas 

(counterfeit brand). Banyak orang rela untuk menggunakan barang bermerek palsu 

sekalipun hanya untuk bergaya dan diterima dalam lingkungan sosialnya, selain itu 

juga mereka percaya dengan memakai barang bermerek palsu status sosial pun akan 

meningkat. Berdasarkan uraian diatas maka penelitian ini membahas pengaruh status 

consumption terhadap counterfeit brand type choice di lingkungan sekitar Kota 

Bandung. Metode yang digunakan adalah non probability sampling yaitu dengan 

cara menyebarkan kuesioner kepada 130 responden di sekitar Kota Bandung. 

Kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan uji regresi sederhana. 

Hasil penelitian yang diperoleh bahwa pengaruh status consumption mempengaruhi 

counterfeit brand type choice sebesar 22,8 %. Dengan kata lain counterfeit brand 

type choice dipengaruhi status consumption sebesar 22,8 % dan sisanya 77,2 % 

berasal dari faktor-faktor lainnya di luar penelitian. 

 

Kata-kata kunci:  Status consumption, counterfeit brand, dan counterfeit brand type 

choice 
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ABSTRACT 
 

 

In the midst of culture, social life, as well as the fashion of the fastest growing, most 

people realize that the self-image or status is important for their social life so that 

these can affect their behavior in choosing goods. Such behavior can be regarded as 

consumption status. Consumption status synonymous with luxury goods, expensive, 

and branded. However, not everyone can buy branded goods are authentic only to 

improve their social status, especially in the midst of the current economic 

conditions are very difficult. It triggers the use of counterfeit or replica designer 

goods or used (counterfeit brand). Many people are willing to use fake branded 

goods even if only for a stylish and acceptable in a social environment, in addition to 

that they also believe in wearing fake designer goods will increase social status. 

Based on the description above, this study discusses the effect of consumption on the 

status of counterfeit brand choice in the type of environment around Bandung. The 

method used is a non-probability sampling that is by distributing questionnaires to 

130 respondents in the city of Bandung. Then analyzed quantitatively using simple 

regression test. The results obtained that influence consumption status of counterfeit 

brand-type affect the choice of 22.8%. In other words counterfeit brand choice type 

influenced the status of consumption of 22.8% and the remaining 77.2% came from 

other factors beyond research. 

 

Keywords:  Consumption status, counterfeit brand, and counterfeit brand type choice 
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