ABSTRACT

This study aims to examine and analysing to determine the affect of green
marketing on purchasing decisions. Since few las decades awareness of world
society for the importance of environment growing mounts, this improvement is
triggered by existence of big issue the happening of sinister environment disaster,
not only health, nevertheless even come up with human viability and clan. Existence
of consumer awareness of its rights to get competent product, safe and
environmentally friendly product (environment friendly) that gain strength, then
company applies environment issues as one of marketing strategy or that already we
know as green marketing.

Collecting data in the study using a questionnaire containing 23 grains of
questions distributed to 100 respondents. The samples in the study using purposive
sampling technique with the method of analysis using multiple linear ujiregresi by
first referring to the classical assumption.

Thus research sugesst to do promotion to the customers mainly students
about policies and activities that have been done by Ultra Milk. So,that will be
embedded in the student the importance of using environmentally-based products.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menguji dan menganalisis pengaruh green marketing
terhadap keputusan pembelian. Sejak beberapa dekade terakhir kesadaran
masyarakat dunia akan pentingnya pelestarian lingkungan semakin meningkat,
peningkatan ini dicetuskan oleh adanya kekhawatiran besar kemungkinan terjadinya
bencana lingkungan hidup yang mengancam, bukan hanya kesehatan, namun bahkan
sampai pada kelangsungan hidup manusia dan keturunannya. Adanya kesadaran
konsumen akan hak-haknya untuk mendapatkan produk yang layak, aman dan
produk yang ramah lingkungan yang semakin kuat, maka perusahaan menerapkan
isu-isu lingkungan sebagai salah satu strategi pemasarannya atau yang telah kita
kenal sebagai pemasaran hijau .

Pengumpulan data dalampenelitianmenggunakankuesioner yang berisi 23
butir pertanyaan yang disebarkankepada 100 responden.Pengambilan sampel dalam
penelitian menggunakan teknik purposive sampling dengan metode analisis
menggunakan uji regresi linier berganda dengan terlebih dahulu mengacu pada uji
asumsi klasik.

Dengan demikianpenelti menyarankan untuk melakukan promosi kepada
pembeli terutama mahasiswa tentang kebijakan dan kegiatan yang telah dilakukan
oleh Ultra Milk. Sehingga akan tertanam pada mahasiswa pentingnya produkyang
berbasis lingkungan.

Kata kunci : pemasaran hijau,keputusan pembelian
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