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Indonesia terkenal memiliki keragaman budaya serta ciri khasnya masing-masing. Ciri yang 
di perkenalkan setiap daerah itu kebanyakan berasal dari nenek moyang mereka yang di 
wariskan secara turun temurun seperti contohnya seni kerajinan perak. Awal mula seni 
kerajinan perak itu sendiri adalah berasal dari Daerah Istimewa Yogyakarta yang di wariskan 
sejak tahun 1700. Kemudian seni kerajinan perak tersebut menyebar ke seluruh Indonesia, 
salah satunya yaitu  pulau Bali. 

Perkembangan seni kerajinan perak di Bali dimulai sejak tahun 1930, tepatnya di Desa 
Celuk, Gianyar. Seni kerajinan perak ini di pelopori oleh keluarga Nang Gati (klan Pande) 
untuk memenuhi kebutuhan konsumen dan keagamaan. Kemudian Desa Celuk berkembang 
menjadi sebuah sentra Kerajinan Perak di Bali. Tetapi pada saat ini Seni Kerajinan Perak 
Celuk keberadaannya mulai memudar sebagai salah satu tempat wisata yang ada di pulau 
Bali. Padahal produk-produk yang dihasilkan Desa Celuk bisa dikatakan masih sangat bagus, 
terutama dengan bentuk-bentuk khasnya yang sudah ada sejak tahun 1930. 

Salah satu cara yang ditempuh untuk memperkenalkan kembali keberadaan Seni Kerajinan 
Desa Celuk, yaitu dengan cara promosi. Promosi ditujukan kepada orang-orang lokal 
maupun para wisatawan domestik dan internasional, khususnya yang datang berkunjung ke 
pulau Bali. Dengan merancang promosi yang tepat sesuai target audience, nama Desa Celuk 
diharapkan akan terangkat kembali. Media yang digunakan untuk perancangan promosi ini 
adalah media yang akrab dengan target berupa : poster, brosur, spanduk, iklan majalah, dan 
kartu pos. 

Kata Kunci : Kerajinan Perak, Promosi, Tradisional, Wisatawan, Bali 
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ABSTRACT 
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Eric Jodhy Kusumo/1064168 

 

  

Indonesia is famous for having a diverse culture with its distinguished features. Specific 
characteristics shown in each area mostly are inherited from the previous generations which 
were passed on from generation to generation such as silver-craft. The beginning of this art 
in Indonesia is from 1700 in Yogyakarta. Form here it was spread out throughout Indonesia, 
including Bali.  

 

The development of silver-craft in Bali was started in 1930 in Celuk village, Gianyar. This 
art was initiated by the family of Nang Gati (from pande clan) who make silver products for 
his customers and for religious rituals. After this the village developed into the centre of 
silver-craft in Bali. However, the popularity of this village as one of tourist destinations is 
fading in spite of its great products especially its distinguished shapes which have been 
around since 1930. 

 

Promotion is one of the ways we can reintroduce the existence of silver-craft in Celuk 
village. The promotion is aimed at domestic and international tourists visiting Bali Island. 
By designing a suitable promotion it is hoped that the name of Celuk village will be known 
again. The media used for this design are posters, brochures, banners, magazine ads, and 
post cards. 
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