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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI WISATA PERKOTAAN 

UNTUK BACKPACKER DI KOTA BANDUNG 

 

 

Oleh: 

Aditya Rahmadi Anwar 

NRP 0864116 

 

Kota Bandung merupakan salah satu kota yang cukup sering dikunjungi oleh wisatawan, baik 

lokal maupun internasional. Sebagai Ibukota Provinsi Jawa Barat, Kota Bandung memiliki 

banyak daya tarik wisata perkotaan (urban) di antaranya adalah daya tarik sejarah, budaya, dan 

kreativitas para generasi muda maupun pekerja seninya. Perkembangan kawasan urban Kota 

Bandung menjadi daya tarik baru bagi wisatawan, terutama bagi para penggiat backpacking. 

 

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk mempromosikan potensi wisata perkotaan (urban) 

yang ada di Kota Bandung, serta memperkenalkan budaya dan tata krama masyarakat di Kota 

Bandung kepada wisatawan backpacker. Manfaat dari perancangan ini antara lain adalah untuk 

memperkenalkan wisata urban Kota Bandung, meningkatkan minat wisatawan backpacker 

untuk berwisata ke Kota Bandung dengan budaya dan tata krama dalam bermasyarakat yang ada, 

serta meningkatkan pendapatan daerah di Kota Bandung. 

 

Metode yang digunakan adalah dengan merancang sebuah brand yang berisi tentang media 

informasi bagi backpacker berupa infografis yang dilengkapi dengan gimmick dan maskot 

sebagai media utamanya, serta didukung dengan media promosi berupa: poster, flyer, stiker, 

website dan iklan media sosial seperti Facebook, Twitter, dan Instagram. Melalui perancangan 

ini diharapkan informasi mengenai wisata perkotaan Kota Bandung dapat diketahui oleh 

wisatawan domestik maupun mancanegara sehingga dapat lebih mengenal dan mencintai Kota 

Bandung. 

 

Kata kunci: Backpacker, Bandung, Media Promosi, Urban, Wisata. 
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ABSTRACT 

 

MEDIA DESIGN OF URBAN TOURISM PROMOTION 

FOR BACKPACKER IN BANDUNG 

 

Submitted by 

Aditya Rahmadi Anwar 

NRP 0864116 

 
Bandung is a city which is often visited by tourists, both local and international. As the capital 

city of West Java, Bandung has many urban tourist attractions such as the history, culture, and 

creativity of young people and artists. The development of Bandung urban areas have become a 

new attraction for tourists, especially the backpackers. 

 

The objective of this design is to promote the tourism potential of urban Bandung, as well as 

introducing the culture and rules of conducts held by the people in Bandung to backpacker. The 

benefits of this design, among others, is to introduce urban tourist city of Bandung, increase the 

interest of tourists backpacker to travel to Bandung with culture and rules of conduct in the 

existing society, and to increase domestic revenue for the city. 

 

The method used is to design a brand that contains media information for backpackers in the 

form of infographics are equipped with a gimmick and mascot as the primary media, and 

supported by a campaign media like posters, flyers, stickers, websites and social media 

advertising such as Facebook, Twitter, and Instagram. This design is expected to provide 

information about the city of Bandung so that it can be known by domestic and foreign tourists, 

which in the end they can get to know and love the city of Bandung. 

 

Keywords: backpacker, Bandung, promotion media, urban, travel. 
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