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Kota Cimahi merupakan satu kota mandiri yang masih terus mengembangkan industri
kreatifnya, termasuk dalam hal wisata kuliner. Sebagai kota yang memiliki potensi besar
dalam bidang wisata, Kota Cimahi memerlukan buah tangan yang khas bagi para
wisatawan yang sedang berkunjung. Kota Cimahi memiliki satu produk panganan baru
yakni dodol jahe yang memiliki ciri khas berupa tampilannya berwarna hitam dan citarasa
jahe yang kuat. Namun, dodol jahe ini belum memiliki identitas dan belum dikenal oleh
masyarakat, baik masyarakat Kota Cimahi maupun wisatawan, karena masih tergolong
jenis produk baru.

Tujuan branding dan promosi terhadap dodol jahe adalah untuk memperkenalkan produk
ini kepada masyarakat sekitar dan para wisatawan yang berkunjung ke Kota Cimahi,
supaya nantinya dapat dikenal sebagai oleh-oleh khas Kota Cimahi.

Pendekatan komunikasi yang dilakukan untuk memperkenalkan produk ini adalah dengan
memberikan identitas berupa nama sebutan baru, sebagai pengganti sebutan dodol,
“laneut”, nama produk “Maemut”, serta identitas visual berupa logo dan kemasan. Untuk
mendukung promosi produk dilakukan melalui website, iklan di media sosial, iklan pop-
up untuk mempermudah konsumen mendapatkan info mengenai produk, serta membuat
display untuk pengenalan produk secara langsung kepada konsumen. Branding dan
promosi produk ini diharapkan dapat dikenal oleh konsumen, terutama wisatawan,
sebagai salah satu buah tangan khas dari Kota Cimahi.

Kata Kunci: Branding, Cimahi, Oleh-oleh, Promosi.
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ABSTRACT

BRANDING AND PROMOTION OF LANEUT MAEMUT
AS A SOUVENIRS FROM CIMAHI

Agatha Mutiara Melinda
1164009

Cimahi is a self sustaining city which is still developing its creative industry
sector, including culinary tourism. As a city with big potential in tourism, Cimahi
needs a souvenirs to be bought and taken home by the visitors. One of the new
snacks is called ginger dodol with its characteristics like it is black and has strong
gingery flavour. However, this particular snack still does not have an identity and
is not known by the public, both people of Cimahi as well as the visitors since it is
still considered new.

The goal of branding and promotion of ginger dodol is to introduce this product
to the people and to the visitors so that it can be known as a unique gift from
Cimahi.

The communicative approach applied in introducing this product is by giving it an
identity in the form of a new name, to replace the name dodol, “laneut”, and the
product’s name “Maemut”, also visual identity like a logo and packaging. The
promotion is done through website, social media, pop up ads, and creating a
display to introduce the product directly to the customers. Through branding and
promotion it is hoped that people especially the visitors will know about this
product as a special gift from Cimahi.

Key words: branding, Cimahi, souvenirs, promotion
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