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PT. Trisna Naga Asih Subang telah memiliki merk dagang “Geulis” untuk produk buah naga
merahnya. Produk “Geulis” ini telah masuk ke beberapa toko di Kota jakarta dan Bandung,
Namun harga yang ditekan oleh toko membuat perusahaan ini kesulitan untuk menutupi
biaya produksi dan jumlah buah naga merah dari perkebuanan yang banyak sehingga produk
buah naga merah menumpuk di gudang penyimpanan.

Maka dari itu, tujuan perancangan branding dan promosi produk olahan buah naga merah ini
adalah untuk membuat identitas dari produk ini memiliki tampilan yang menarik. Serta
menginformasikan kepada konsumen tentang manfaat yang dimiliki oleh buah naga merah
bagi kesehatan tubuh melalui media informasi yang tepat dan menarik. Selain itu manfaat
yang didapat dari pengembangan produk dengan perancangan branding dan promosi bagi
perusahaan adalah meningkatkan profit.

Metode yang digunakan adalah membuat branding dan promosi. Seperti pembuatan nama
produk, logo dan packaging yang didukung oleh media promosi Instagram dan website
sebagai media utama serta poster, iklan majalah, iklan koran dan ambient media sebagai
media promosi pendukung. Melalui perancangan branding dan promosi produk olahan ini
masyarakat bisa mengetahau tentang keberadaaan dan manfaat produk.

Kata Kunci : branding, buah, produk, promosi, Subang
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ABSTRACT

THE REBRANDING AND PROMOTION DESIGN OF THE RED DRAGON
FRUIT PRODUCTS OF TRISNA NAGA ASIH Ltd. SUBANG

Syaban Nugraha/1064068

Trisna Naga Asih Ltd. Subang has the trading brand ‘Geulis’ for their red dragon
fruit products. “Geulis” is available at stores in Jakarta and Bandung. However, as
the stores put pressure on the price, the company is struggling to cover the
production cost, worsen by the over-supply of the fruit which makes it being stuck in
the storage.

For this reason, the aim of this branding and promotion design is to create an identity
for this product as well as to have a better appearance. This design is also expected to
provide their customers with information about the benefits of consuming the fruit
for their health through an appropriate and interesting media. Another advantage for
the company is to increase their profit.

The method used in this design is by creating the name of the product, logo, and
packaging. This campaign is also supported by using instagram and website as the
main medium for posters, advertisement in a magazine, newspaper and ambient
media. Through the branding and promotion design, it is hoped that people will
know about the existence and benefits of the products.
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