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NRP 1164017 

 

Kota Bogor merupakan salah satu kota pusaka di Indonesia dan kota yang memiliki 

banyak balai penelitian, maka tak mengherankan apabila kota ini memiliki 4 buah 

museum yang berhubungan dengan kedua bidang tersebut. Keempat museum ini 

adalah Etnobotani, Zoologi, PETA dan Perjuangan. Namun kurangnya promosi pada 

kalangan mahasiswa menyebabkan kurangnya kunjungan dari pihak mahasiswa, 

pihak wisatawan mahasiswa pun tidak banyak yang tahu bahwa di Bogor ada 

keempat museum ini.  

 

Penelitian ini dibuat dengan menggunakan teori desain, teori promosi, teori museum 

dan teori web desain sebagai landasan dalam memecahkan masalah. Berdasarkan 

penelitian yang telah dilakukan, didapati hasil bahwa mahasiswa akan tertarik untuk 

mengunjungi keempat museum ini apabila promosi dibuat lebih menarik lagi. Maka 

dari itu untuk menjangkau pihak wisatawan mahasiswa, dibuatlah promosi yang 

menggunakan web dan media sosial sebagai media utamanya. Selain menggunakan 

media yang sesuai, akan digunakan juga desain yang disesuaikan dengan target 

wisatawan mahasiswa. Promosi ini menggunakan pendekatan edukatif dan dua 

bahasa yaitu Inggris-Indonesia berkenaan dengan target yang merupakan generasi 

terpelajar. 

 

Kata kunci: Bogor, Mahasiswa, Museum, Promosi 
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ABSTRACT 

 

 

PROMOTING MUSEUMS IN BOGOR TO INDONESIAN 

UNIVERSITY STUDENTS 

 

 
By: 

Hanna Fransisca Peter 

1164017 

 

 

 

Bogor is one of the historical cities in Indonesia and has many research centers, so it 

is not surprising that Bogor has four museums related to these fields. The museums 

are Etnobotani, Zoology, PETA, and Perjuangan. Lack of promotion to university 

students has caused the low number of student visitors to these museums and a lot of 

students do not know about the existence of the museums. 

 

This research is applied some theories related to promotion, design, and web design 

as the foundation in solving the problem. Based on the research, it is found out that 

university students will be attracted to visit these four museums if the promotion is 

designed to be more attractive. Therefore web based design and social media are 

applied as the main media to reach university student visitors. Along with using the 

appropriate media, the design is also designed to suit the student visitors. This 

promotion uses educational approaches and bilingual Indonesian and English as it is 

related to the target audience who are educated people. 
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