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ABSTRAK 

PERANCANGAN KAMPANYE PENCEGAHAN PENELANTARAN 

ANJING BAGI DEWASA MUDA DI KOTA BANDUNG 

 

Oleh 

Pricillia Candy Noviana 

NRP 1164076 

 

Hewan peliharaan anjing sangat banyak diminati oleh masyarakat terutama anjing ras. 

Namun kebanyakan pemelihara anjing kurang bertanggung jawab kepada anjingnya dan 

kurang tanggap kepada apa saja yang dibutuhkan oleh anjingnya. Hal ini akan berujung pada 

penelantaran terhadap anjing bahkan ada yang berujung hingga kekerasan terhadap anjing. 

Kurangnya edukasi dan informasi membuat pemelihara anjing kurang mengetahui hal-hal 

penting terkait pemeliharaan anjing. 

 

Karena itu adanya perancangan ini bertujuan mencegah pemelihara anjing menelantarkan 

anjingnya dari segi fisik maupun mental serta memberi edukasi kepada pemelihara anjing 

dalam memelihara anjingnya. Metode untuk mengukur kesejahteraan anjing dalam 

perancangan ini adalah 5 Freedoms of Animals dari RSPCA pada tahun 2009. Manfaat dari 

perancangan ini adalah agar pemelihara anjing mengetahui hal-hal terkait penelantaran 

anjing serta apa yang dibutuhkan dalam pemeliharaan anjing. 

 

Penyampaian kampanye disesuaikan dengan kebiasaan dewasa muda sekarang ini sehingga 

dilakukan pengolahan sosial media, pembuatan website, dan aplikasi mobile yang berisi 

artikel serta tips dan trik terkait penelantaran dan pemeliharaan, event sosial media, 

scheduling dan reminding dari aplikasi mobile untuk mempermudah perawatan anjing. 

 

Kata kunci : anjing, kampanye sosial, media digital, pencegahan penelantaran, perawatan. 
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ABSTRACT 

 

THE CAMPAIGN DESIGN TO PREVENT THE STRAY OF DOGS  

FOR YOUNG ADULTS IN BANDUNG 

 

 
by 

Pricillia Candy Noviana 

NRP 1164076 

 

 

Dogs as pets are well favored particularly the hybrids. Unfortunately dog owners sometimes 

pay little attention to the needs of the dogs. This led to the abandonment of the dog and 

worse is the violence that they have to endure. This is basically due to the absence of 

knowledge to take care of dogs properly.  

 

Thus, this design is meant to prevent the straying of dogs physically and mentally and to give 

out information as to how to take care of their dogs in the right way. The methods used for 

the design is called 5 Freedom of Animals from RSPCA in 2009. The benefit of this design is 

to make dog owners be aware of the right way to keep their dogs instead of straying them 

irresponsibly. 

 

The campaign design accords with the habits of today’s young adults. That is, through social 

media, website, mobile application which gives out articles, tips and tricks on the care and 

stray of dogs, events in social media that note down the scheduling and reminding to make 

ease the dog care. 

 

Keywords: dogs, social campaign, digital media, dog stray prevention, care for dogs  
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