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ABSTRACT 

Competition in the business world in this modern age is very competitive, and therefore 
each company should be able to make the right strategy for his company to compete with other 
companies, by developing brand awareness, perceived quality, brand associations and brand 
loyalty to a product, Therefore in this study the authors take the title "The Influence of Brand 
Equity Elements to Purchasing Decisions on Mineral Water Ron 88".  

The purpose of this study was to determine how the elements of brand equity (brand 
awareness, perceived quality, brand associations and brand loyalty) influence purchasing 
decisions on drinking water Ron 88. This research was conducted by distributing questionnaires 
to 195 respondents.  

The research data obtained is then quantitatively analyzed using SPSS software tools 
16:00. research results are the elements of brand equity (brand awareness, perceived quality, 
brand associations and brand loyalty) has a positive influence on purchase decisions. 

 In multiple regression calculation shows that the elements of brand equity influence 
purchasing decisions amounted to 32.2% with a significance level of 0.000, while the remaining 
67.8 influenced by other factors.  

From the above conclusions, the author tries to give advice that is in increasing consumer 
purchasing decisions do not just look in terms of brand equity elements alone but also pay 
attention to product quality and price is given to the product. 

 
Keywords: Brand Awareness, Perceived Quality, Brand Association, Brand Loyalty and 
Purchase Decision 
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ABSTRAK 

Persaingan dalam dunia bisnis pada abad yang modern ini sangat kompetitif, maka dari itu 
setiap perusahaan harus bisa membuat strategi yang tepat agar perusahaan nya dapat bersaing 
dengan perusahaan lain, dengan cara mengembangkan kesadaran merek, persepsi kualitas , 
asosiasi merek dan loyalitas merek terhadap suatu produknya. Maka dari itu dalam penelitian ini 
penulis mengambil judul “Pengaruh Elemen-Elemen Brand Equity Terhadap Keputusan 
Pembelian Air Minum Ron 88”. 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana elemen-elemen brand 
equity (kesadaran merek,persepsi kualitas,asosiasi merek dan loyalitas merek) mempengaruhi 
keputusan pembelian pada air minum Ron 88. Penelitian ini dilakukan dengan cara menyebarkan 
kuesioner kepada 195 responden.  

Data penelitian yang diperoleh tersebut kemudian dianalisa secara kuantitatif 
menggunakan alat bantu software SPSS 16.00. hasil penelitiannya adalah elemen-elemen brand 
equity (kesadaran merek,persepsi kualitas,asosiasi merek dan loyalitas merek)  memiliki 
pengaruh positif terhadap keputusan pembelian.  

Dalam perhitungan regresi berganda yang menunjukan bahwa elemen-elemen brand equity 
mempengaruhi keputusan pembelian adalah sebesar 32.2% dengan tingkat signifikasi 0.000, 
sedangkan sisanya 67.8 dipengaruhi oleh faktor lain.  

Dari kesimpulan diatas, maka penulis mencoba memberikan saran yaitu dalam 
meningkatkan keputusan pembelian konsumen jangan hanya melihat dari segi elemen-elemen 
brand equity saja tetapi memperhatikan juga kualitas produk dan harga yang diberikan terhadap 
produk tersebut. 
 
Kata Kunci : Kesadaran Merek,Persepsi Kualitas,Asosiasi Merek,Loyalitas Merek dan 
Keputusan Pembelian 
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