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The increased people’s consumption in fulfilling their needs in fashion is one of the factors 

that encourages business people in the field of fashion to expand and increase their revenue 

by looking at the opportunities to sell their products. At the present, imported fashion 

products are more attractive amongst the youth. This is because the imported products do 

better in promotion compared with the local products.     

Therefore, the purpose of this design is to promote Lanahive in increasing public interest in 

the local fashion brand, especially among young adults in the city of Bandung and 

Jabodetabek, in introducing simple edgy fashion trend by offering fashion concept that 

emphasizes exclusivity and maintaining the quality of products with international taste. 

 

The method used is to design a media campaign for the brand Lanahive. The main media in 

this design is catalog, mini catalogs, websites, video lookbook, corporate identity, invitation, 

packaging, gimmick, hag tag, as well as social media. Through the design of promotional 

media, it is expected that Bandung’s local communities, especially young adult men and 

women can recognize and buy Lanahive products. 
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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROMOSI UNTUK BRAND FASHION LOKAL 

LANAHIVE 

 

Oleh  

Laura Marsellina Muaya 

NRP 0864049 

 

Tingkat konsumsi masyarakat yang semakin berkembang akan kebutuhan dalam 

berpenampilan, merupakan  salah satu faktor  yang  mendukung para pelaku  bisnis di bidang 

fashion semakin meluas dan berlomba-lomba dalam meningkatkan pendapatan dengan 

melihat peluang dalam menjual produknya. Untuk saat ini produk fashion buatan luar lebih 

diminati oleh generasi muda, dikarenakan  produk luar melakukan promosi yang lebih baik 

dibandingkan dengan  produk lokal.  

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk mempromosikan Lanahive dalam 

meningkatkan minat masyarakat terhadap brand fashion lokal khususnya dikalangan usia 

dewasa muda di kota Bandung dan Jabodetabek, dalam memperkenalkan trend fashion 

simple edgy dengan menawarkan konsep fashion yang mementingkan eksklusifitas dan 

mengutamakan  kualitas produk dengan cita rasa internasional.  

Metode yang digunakan adalah dengan merancang media promosi untuk brand Lanahive. 

Media utama dalam perancangan ini adalah catalog, mini catalog, website, video lookbook, 

corporate identity, invitation, packaging, gimmick, hag tag, serta social media. Melalui 

perancangan media promosi ini diharapkan masyarakat lokal Bandung khususnya pria dan 

wanita dewasa muda dapat mengenal serta membeli produk Lanahive. 

 

Kata kunci : Bandung, Ekslusif, Fashion, Simple Edgy, Unik. 
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