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Tasikmalaya merupakan salah satu kota industri kreatif di provinsi Jawa Barat. Berbagai
produk kerajinan dihasilkan setiap harinya dalam volume yang sangat besar. Produk-produk
kerajinan tersebut tersebar ke berbagai wilayah baik dalam negeri maupun luar negeri.
Beberapa produk kerajinan berkualitas dengan sendirinya menjadi ciri khas produk
Tasikmalaya, yang pada akhirnya menjadi ujung tombak industri kreatif di Tasikmalaya.
Namun hingga saat ini produk kerajinan tersebut tidak memiliki identitas atau standar
kualitas antar pengrajin yang dapat meningkatkan nilai jual produk. Ditengah permintaan
pasar yang tinggi didukung oleh persaingan produk kerajinan yang kian meningkat, produk-
produk kerajinan asli Tasikmalaya banyak diproduksi secara masal oleh negara tetangga
dengan kemasan yang lebih menarik dan juga memiliki harga yang lebih rendah. Hal
tersebut yang kian dirasa meresahkan dan perlu mendapat perhatian khusus karena dapat
mengganggu stabilitas industri kerajinan asli Tasikmalaya.

Maka, dalam rangka merevitalisasi kembali perhatian publik terhadap produk-produk
kerajinan yang asli, diperlukan kontribusi serius yang dapat menaikan kembali presepsi
positif terhadap produk kerajinan tersebut. Salah satunya kontribusi dan peranan desainer
grafis dalam perancangan identitas produk. Perancangan diharapkan dapat menambah nilai
jual yang memiliki daya saing juga menghasilkan sebuah presepsi positif. Hal tersebut
dirasakan dapat meningkatkan daya tarik masyarakat untuk mengetahui produk-produk
kerajinan Tasikmalaya dan lebih tergerak untuk membeli.

Metode atau konsep perancangan yang digunakan adalah perancangan identitas dengan
menggunakan konsep umbrella brand, sebuah brand utama yang menaungi beberapa sub
brand dengan segmentasi target yang berbeda. Sehingga menciptakan sebuah cakupan
penyebaran dan penjualan produk yang meluas. Perancangan juga mengacu kepada rencana
ekspansi toko kerajinan di luar Tasikmalaya.

Kata kunci : branding, kerajinan, tradisional, tasikmalaya
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ABSTRACT

BRANDING DESIGN TO REVITALIZE
TASIKMALAYA'S CRAFT PRODUCTS

Submitted by
Ivan Firmansyah
NRP 0864180

Tasikmalaya is one of the creative industry cities in the province of West Java. A huge
quantity of various handicraft products is produced on a daily basis. the craft products are
distributed to various areas both domestically and abroad. Some high quality craft products
become the characteristic of the city's products, which eventually became the spearhead of
the creative industry in Tasikmalaya. But until now, these handicraft products do not have
an identity or standard quality among the craftsmen that can increase the value of the
products. Amid the high market demand and supported by increasing competition amongst
the handicraft products, handicraft Tasikmalaya's genuine products have been mass
produced by neighboring countries with more attractive packaging and also at a lower
price. It is increasingly troubledsome and it needs special attention because it could harm
the original craft industry Tasikmalaya.

Thus, in order to revive the public's attention to the genuine craft products, serious
contribution is necessary to regain a positive perception towards the handicraft products.
One of them is the contribution and role of the graphic designer in the design of the
product's identity. The design is expected to add value to competitiveness which has also
resulted in a positive perception. It is expected that it could enhance public interests in
Tasikmalaya's handicraft products and it could motivate them to buy.

The methods or design concepts used is the identity design by using the umbrella brand
concept, a major brand that houses several sub brands with different target segments. Thus
creating a scope for distributing and selling the widely spread products. The design also
refers to the craft store expansion plans outside Tasikmalaya.

Keywords: branding, crafts, traditional, tasikmalaya
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