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Bandung merupakan salah satu kota di Indonesia yang memiliki banyak tempat wisata alam.
Salah satu contoh tempat wisata yang masih alami dan dapat dikembangkan adalah
Integrated Natural Farm. Namun sangat disayangkan Integrated Natural Farm belum
didukung dengan branding yang cukup jelas sehingga menyulitkan audience dalam

mengingat atau mengenal Integrated Natural Farm.

Tujuan perancangan ini adalah merancang identitas visual Integrated Natural Farm yang
cocok dan menggambarkan keunikan Integrated Natural Farm dan merancang media-media

yang dapat mengangkat nilai-nilai yang dimiliki Integrated Natural Farm.

Metode yang digunakan ialah dengan cara menampilkan keunikan Integrated Natural Farm
sebagai perkebunan vyang terintegrasi dengan alam, berbeda dengan perkebunan
konvensional lainnya yang hanya menerapkan sistim monokultur. Identitas visual yang
dibuat mencakup logo, logo manual, kemasan, petunjuk arah, website, gimmick, menu

makanan, nota/bon, seragam, papan informasi.

Kata kunci : Farm, Healthy, Integrated, Natural, Organic
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ABSTRACT

THE VISUAL IDENTITY DESIGN OF
THE INTEGRATED NATURAL FARM

Submitted by
Billy Evans
1164043

Bandung is one of the cities in Indonesia famous for its natural tourism sites, one of
which is the Integrated Natural Farm. It is such a pity that its potentials are not yet
well supported with the appropriate branding. This results in its rarely known among

the Indonesians.

This design in meant for designing the visual identity of the Integrated Natural Farm
whose main purpose is to highlight its uniqueness and values using appropriate

media.

The methods applied are displaying the distinctiveness of the Integrated Natural
Farm to accord with nature and to make it different from the conventional farms that
usually adopts monoculture system. The visual identities include logos, manual
logos, packaging, compass, websites, gimmick, food menu, bills, uniforms and

information board.
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