ABSTRAK

PERANCANGAN KAMPANYE PEDULI PENDIDIKAN ANAK JALANAN
MELALUI SEBUAH EVENT DENGAN WADAH PONDOK BELAJAR
FRESH KIDS CARE BAGI MAHASISWA DI KOTA BANDUNG

Oleh
Eounike Natalia
NRP 1164007

Indonesia merupakan Negara urutan keempat dengan populasi terbanyak di dunia dan
memiliki kondisi perekonomian yang tidak merata. Hal ini menyebabkan banyak anak yang
turun mencari nafkah sebagai anak jalanan. Mereka tidak mendapatkan pendidikan yang
seharusnya mereka dapatkan, padahal pendidikan merupakan hak mereka sebagai anak.
Maka dari itu sebagai warga Negara Indonesia, pemerintah dan masyarakat memiliki
tanggung jawab bersama dalam menangani masalah ini.

Mahasiswa dan pekerja merupakan target yang sesuai untuk kampanye peduli pendidikan
anak jalanan ini, karena menurut John W.Santrock dalam psikologi perkembangan, masa
dewasa awal merupakan puncak perkembangan sosial masa dewasa. Beralihnya pandangan
egosentris menjadi sikap empati.

Kampanye dilakukan melalui sebuah event melalui tahap informing dan persuasi dengan
menggunakan gaya ilustrasi vektor. Media yang digunakan adalah media cetak, media sosiall,
media outdoor, website dan gimmick. Melalui event ini, target dapat berinteraksi langsung
dengan anak jalanan, merasakan suasananya dan mendapatkan pengalaman nyata. Sehingga
diharapkan target lebih peduli dan memiliki sikap empati untuk mengajar dan menjadi
donatur bagi anak jalanan.

Kata kunci: anak jalanan, event, kampanye, peduli, pendidikan
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ABSTRACT

THE DESIGN OF CARE FOR THE STREET CHILDREN CAMPAIGN
THROUGH AN EVENT IN “FRESH KIDS CARE” LEARNING HOUSE
TO UNIVERSITY STUDENTS IN BANDUNG

Submitted by
Eounike Natalia
NRP 1164007

Indonesia is the fourth country with the biggest population in the world and has an uneven
economic condition. This condition makes many children have to earn a living as street
children. They do not get the education they should do although it is their right as children.
Therefore Indonesian citizens, government, and people are responsible to solve this problem.

University students and workers are the suitable target for this campaign to care for the
street children’s education because according to John W. Santrock, in the development
psychology, the early stage of maturity is the peak of social development of adults. The
switch from ego-centric point of view becomes empathetic.

Campaign is conducted in an event through the stages of informing and persuasion by using
vector illustration. Media used are printing media, social media, outdoor media, websites
and gimmick. Through this event, the target can interact directly with street children, feel the
atmosphere and get a real experience. So it is expected that they will have more empathy for
teaching and become donors for street children.

Keywords: street children, event, campaign, care, education
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