ABSTRACT

Isotonic drinks is classified as a new product in the line of bottled drinks. PT. Amrita
Indah Otsuka (AlO), is the first company to manage isotonic drinks. In this study,
researchers tested the influence of brand image in consumer attitudes purchasing
decisions of a product. This research was conducted at Maranatha Christian
University Bandung by using the 100 respondents who consume isotonic drink
Pocari Sweat. While profile of respondents who used the gender, age, monthly
expenditure and ever or never consume isotonic drink Pocari Sweat. The method of
data analysis used was multiple regression with the aid of SPSS (Statistical Package
for Social Sciences) version 12.0. Based on calculations that there is influence

between the brand image, the purchasing decision for 13.7%.
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ABSTRAK

Minuman isotonik merupakan produk yang tergolong baru di jajaran minuman dalam
kemasan. Perusahaan PT. Amerta Indah Otsuka (AlO), adalah perusahaan yang
pertama kali mengelola minuman isotonik. Dalam penelitian ini, peneliti menguji
pengaruh brand image terhadap sikap konsumen dalam mengambil keputusan
pembelian suatu produk. Penelitian ini dilakukan di Universitas Kristen Maranatha
Bandung dengan menggunakan 100 responden yang mengonsumsi minuman isotonik
Pocari Sweat. Sedangkan profile responden yang digunakan adalah jenis kelamin,
usia, pengeluaran perbulan dan pernah atau tidak pernah mengonsumsi minuman
isotonik Pocari Sweat. Metode analisis data yang digunakan adalah regresi berganda
dengan alat bantu SPSS (Statistical Package for Social Sciences) versi 12.0.
Berdasarkan hasil perhitungan menyatakan bahwa terdapat pengaruh antara brand

image , terhadap keputusan pembelian sebesar 13.7%.

Kata-kata kunci: Brand Image Produk, Keputusan pembelian, Pengaruh Brand Image

terhadap Keputusan Pembelian.
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