ABSTRACT
Effect of Brand Image on Honda Beat motorcycle Purchase

Decision in Bandung city

The purpose of this research is to know and to analyze the factors that influence
purchase decision. There are coorporate image, user image, and product image
predicted partially or simultaneously influence toward Honda Beat motorcycle
purchase decision in Bandung city. This research used a nonprobability sampling
technique to distribute questionnaires were distributed to the students of Maranatha
Christian University who use Honda Beat motorcycle. The number of respondents in
this research is 100 respondents. Processing data using SPSS software version 16.00
and hypothesis testing using multiple linear regression analysis. The coefficient of
determination (R) is equal to 0.427. This shows that the effect on purchase decision,
brand trust by 18,2% and the remaining 81,8% is influenced by other factors. This
research concludes that in simultan brand image dimension are have influence
towards Honda Beat motorcycle purchase decision in Bandung city. In partial
corporate image, user image, and product image has influence towards Honda Beat
motorcycle purchase decision in Bandung city.
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ABSTRAK
PENGARUH BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN SEPEDA MOTOR HONDA BEAT DI BANDUNG

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan
pembelian. Apakah dimensi brand image yang terdiri dari corporate image, user
image, dan product image baik secara parsial maupun simultan berpengaruh terhadap
keputusan pembelian sepeda motor Honda Beat di Bandung. Penelitian ini
menggunakan teknik nonprobability sampling dengan menyebarkan kuesioner yang
dibagikan kepada mahasiswa Universitas Kristen Maranatha yang menggunakan
sepeda motor Honda Beat. Jumlah responden yang dalam penelitian ini adalah 100
responden. Pengolahan data menggunakan perangkat lunak SPSS versi 16.00 dan
pengujian hipotesis menggunakan analisis regresi linier berganda. Koefisien
determinasi (R) adalah sebesar 0.427. Hal ini menunjukan bahwa pengaruh Brand
Image terhadap Keputusan Pembelian sebesar 18,2% dan sisanya sebesar 81,8%
dipengaruhi oleh faktor lain. Hasil penelitian menunjukan bahwa dimensi Brand
Image secara simultan memiliki pengaruh terhadap Keputusan Pembelian sepeda
motor Honda Beat di kota Bandung. Secara parsial, Coorporate Image, User Image,
dan Product Image masing-masing berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
sepeda motor Honda Beat di Bandung.

Kata Kunci : Brand Image, Coorporate Image, User Image, Product Image, dan
Keputusan Pembelian
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