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Perkebunan Teh Dayeuh Manggung merupakan salah satu tempat rekreasi di kota Garut
yang terletak di Desa Subatan Kecamatan Cilawu. Perkebunan ini dimiliki oleh Badan Usaha
Milik Negara (BUMN) PTP Nusantara VIII Persero. Kontur lahan umumnya berbukit,
dengan kemiringan lahan yang tidak terlalu curam. Dari tempat tersebut kita bisa melihat
pemandangan kebun teh yang sangat indah. Aktivitas yang dapat dilakukan di perkebunan
ini adalah bersepeda, lintas alam, rekreasi hutan, dan piknik.

Namun jumlah wisatawan yang datang ke Perkebunan Teh Dayeuh Manggung masih sedikit
dari tahun ke tahun. Banyak wisatawan yang datang ke Kota Garut dari luar kota yang belum
banyak mengetahui Perkebunan Teh Dayeuh Manggung ini. Pada umumnya wisatawan
hanya datang ke tempat wisata yang sudah terkenal seperti Pemandian Cipanas.

Cara yang ditempuh untuk memperkenalkan tempat wisata Perkebunan Teh Dayeuh
Manggung adalah dengan cara melakukan branding agar menjadi lebih dikenal dan
dikunjungi oleh banyak orang. Branding akan dilakukan dengan menggunakan media-media
yang dirasakan akan efektif seperti stationary, denah, dan way finding. Media yang
digunakan untuk promosi adalah media yang dekat dengan audience seperti: media sosial,
baliho, spanduk, dan iklan majalah traveling seperti majalah tamasya dan majalah jalan-
jalan.

Kata kunci: Perkebunan teh, Dayeuh Manggung, Garut, branding, promosi
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ABSTRACT

BRANDING OF TOURIST ATTRACTION DAYEUH MANGGUNG
TEA PLANTATION IN GARUT CITY

By
Michelle Endryene Harianto
0964087

Dayeuh Manggung tea plantation is one of the recreation spots in Garut, and it is located in
the Subatan village of Cilawu District. This plantation is owned by the State Owned
Enterprises PTP Nusantara VIII Persero. The topography is generally hilly, with some
slopes which are not too steep. From here we can see a scenery of beautiful tea gardens.

Activities that can be done at this plantation are biking, hiking, forest recreation and picnics.

Nevertheless, the number of tourists coming to the Tea Plantation Dayeuh Manggung is still
low. Many tourists who come from different cities do not know much about this plantation.
In general, tourists only come to the already well-known tourist spots such as Cipanas

hotspring.

The way to introduce the tourist attractions Dayeuh Manggung Tea Plantation is by
branding so that the place will be better known and visited by many people. Branding will be
done by using the media perceived to be effective such as stationary, floor plans, and finding
the way. The media used for the promotion are those which are close to the audience such
as: social media, billboards, banners, and a traveling magazine ads like magazines and

periodicals sightseeing streets.

Keywords: Tea plantations, Dayeuh Manggung, Garut, branding, promotion
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