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BRANDING RENDANG MAK HITAM SEBAGAI
POTENSI KULINER KHAS INDONESIA
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NRP 0864236

Negara Indonesia adalah negara kepulauan dengan sumber daya alam, budaya, suku,
bahasa dan agama yang beragam. Keanekaragaman budaya Indonesia tersebut salah
satunya terwujud dalam bentuk masakan khas atau tradisional. Salah satu masakan
khas Indonesia yang telah diakui oleh UNESCO sebagai salah satu makanan terlezat
di dunia adalah rendang yang berasal dari Sumatera Barat. Rendang hitam Mak
Hitam merupakan salah satu varian rendang dengan keunikan berbentuk dadu,
berwarna hitam, dan memiliki tekstur seperti batu.

Tujuan dari perancangan ini adalah diharapkan rendang hitam Mak Hitam dapat
dikenal oleh masyarakat luas, sehingga dapat menaikkan citra Rendang Mak Hitam.
Perancangan produk kemasan untuk mempromosikan dan memasarkan rendang
hitam Mak Hitam dilakukan dengan pendekatan visual yang menarik dan disesuaikan
dengan target user.

Metode yang digunakan dalam branding rendang hitam Mak Hitam adalah logo
brand, packaging, stationery, website, iklan di media sosial seperti Instagram,
Facebook, Twitter, serta advetorial majalah. Melalui branding rendang hitam Mak
Hitam diharapkan dapat mengkomunikasikan asal-usul atau identitas dari
keberadaan rendang hitam Mak Hitam sebagai salah satu makanan khas Sumatera
Barat yang memiliki potensi untuk mengangkat citra daerah asal produksinya.

Kata kunci: Kuliner, Promosi, branding, Rendang Hitam, Sumatera Barat.
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ABSTRACT

BRANDING MAK HITAM RENDANG
TO POTENTIALY BE ONE OF THE INDONESIAN
UNIQUE CULINARY

Oleh
M. Irsyad
NRP 0864236

Indonesia is an archipelago country with diverse natural resources, culture, ethnicity,
language and religion. One of the cultural diversity is materialized in the form of a
typical or traditional cuisine. One of Indonesian cuisine that has been recognized by
UNESCO as one of the most delicious food in the world is rendang from West
Sumatra. Mak Hitam rendang is one variant of rendang with unique dice shape,
black, and has a texture like a stone.

The objective of this scheme is to raise the image of the Mak Hitam rendang so that
it can be recognized by the public. The design of the packaging of Mak Hitam
products is aimed to promote and market Mak Hitam rendang and it is done by
applying an attractive visual approach and tailored to the target user.

The method used in branding Mak Hitam rendang is by using a brand logo,
packaging, stationery, website, advertising in social media like Instagram, Facebook,
Twitter, and advetorial magazine. Through this branding, Mak Hitam rendang is
expected to communicate the origin or identity of the existence of black Mak Hitam
rendang as one of the typical food from West Sumatera that has the potential to
improve the image of the area of its origin.

Keywords: Culinary, Promotion, branding, Rendang Black, West Sumatera.
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