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ABSTRACT 

 

This research aims to investigate the influence celebrity endorser consisting of 

expertise, trustworthiness, and attractiveness, simultaneously to the brand image on 

product advertising shampoo Clear Men in the city of Bandung. This research was 

conducted in the city of Bandung. Data collection techniques used is through the 

deployment based on purposive sampling questionnaire. The number of samples used 

were 210 respondents. Data analysis techniqueused in this study is a simple linear 

regression data using SPSS, and the results of the analysis of the results obtained sig 

0,000. Due to the significance level of less than alpha (1%) it can be concluded that 

the celebrity endorser positive and significant impact on the brand image in 

advertising shampoo products Clear Men in the city of Bandung. 
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ABSTRAK 

 

Peneltian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh celebrity endorser yang terdiri dari 

expertise, trustworthiness, dan attractiveness, secara simultan terhadap brand image 

pada iklan produk shampoo Clear Men di kota Bandung. Penelitian ini dilakukan di 

kota Bandung. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah melalui penyebaran 

kuesioner. Jumlah sampel yang dipergunakan berdasarkan teknik purposive sampling 

adalah 210 responden. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah teknik analisis regresi linier sederhana. Pengujian data regresi linear 

sederhana menggunakan SPSS, dan hasil analisis diperoleh hasil sig 0,000. 

Dikarenakan tingkat signifikansi lebih kecil dibandingkan alpha (1%) maka dapat 

disimpulkan bahwa celebrity endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

brand image pada iklan produk shampoo Clear Men di kota Bandung. 

 

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Brand Image 
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