
 

ABSTRAK 

PERANCANGAN KAMPANYE MEMBANGUN KEBIASAAN 
ANAK UNTUK MEMBUANG SAMPAH 

PADA TEMPATNYA SEJAK DINI  
   

Oleh 

Ria Melina Tiurma Sitanggang 

1164087 

 

Kebersihan merupakan hal yang sering terlupakan oleh masyarakat kota Bandung. 

Kebiasaan membuang sampah sembarangan merupakan pemicu utama dari 

terabaikannya kebersihan lingkungan. Berdasarkan data yang terkumpul, sampah 

rumah tangga di kota Bandung merupakan masalah yang belum berhasil 

ditanggulangi, hal ini dikarenakan sampah yang dibuang tidak berada pada tempatnya. 

Usia dini adalah waktu yang tepat untuk membangun kebiasaan untuk membuang 

sampah pada tempatnya, karena anak merekam apa yang dilakukan oleh orangtua 

mereka. Dengan adanya kampanye ini, diharapkan masyarakat kota Bandung dapat 

memiliki kebiasaan baru yaitu membuang sampah pada tempatnya dan dimulai dari 

keluarga. 

Ibu menjadi target kampanye karena permasalahan membangun kebiasaan ini harus 

dilakukan oleh orang terdekat dari anak usia dini karena mereka masih dalam masa 

pembentukan. Dengan terbangunnya kebiasaan membuang sampah pada tempatnya 

ini diharapkan ibu dan anak usia dini dapat mengutamakan kebersihan dimanapun 

mereka berada. 

Media utama kampanye yang digunakan adalah poster dengan konsep before-after 

untuk menyampaikan kesehatan yang tercipta saat sesudah membuang sampah pada 

tempatnya. Media pendukung yang digunakan adalah koran, tabloid, x-banner, stiker 

iklan, media sosial, dan gimmick yang menggunakan teknik fotografi dan ilustrasi. 

Kata kunci: bersih, sehat, nyaman 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

 

THE CAMPAIGN DESIGN OF CHILDREN'S HABITS NOT TO 

LITTER SINCE EARLY AGE 

 

Ria Melina Tiurma Sitanggang 

1164087 

 

 

Cleanliness is something Bandung people tend to ignore. Littering is the ultimate 

cause of cleanliness far from being ideal. Sources have it that household wastes are 

problems of which the solution is way far beyond finished. Thus, children, since an 

early age, must accustom themselves to throw away litter in the proper place since 

children imitate what adults and their parents do. Thus, this campaign is meant to 

make Bandung people realize to always dispose garbage in the garbage bin and that 

must start from the family.  

 

It is parents like mother, as usually children are attached to, that a child can learn this 

discipline as they are still innocent and likely to be nurtured well. Once the children 

grasp the knowledge, they will priorities cleanliness. 

 

The main idea of this campaign is through before-after posters that display the 

condition of pre and post reckless disposal.  The supporting media are newspapers, 

tabloids, x-banner, advertisement stickers, social media, and gimmick with 

photography and illustration technique.  
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