ABSTRAK

PERANCANGAN KAMPANYE ANTI VANDALISME
MELALUI EVENT GRAFFITI DI KOTA BANDUNG

Oleh
Gabriel Christofer Moningka
NRP 1164060

Kota Bandung memiliki penduduk yang kreatif, salah satu karya kreatifnya ditampilkan melalui
graffiti yang sering terlihat di pinggiran jalan namun karya graffitinya pun beragam, ada yang
terlihat baik dan ada yang terlihat buruk. Cukup banyak graffiti yang saat ini sering terlihat di
pinggiran jalan Kota Bandung adalah graffiti yang termasuk kategori vandalisme. Graffiti yang
tergolong kedalam kategori vandalisme adalah graffiti yang tidak memiliki izin, tidak bertema,
dan tidak pada lokasi yang tepat.

Tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk mengurangi kegiatan vandalisme yang
dilakukan oleh masyarakat, khususnya para remaja. Manfaat dari perancangan ini, agar para
remaja mengerti dan paham bahwa kegiatan vandalisme adalah kegiatan yang kurang baik dan
tidak boleh untuk dilakukan.

Salah satu cara yang ditempuh untuk menyampaikan pesan kampanye ialah dengan membuat
event graffiti, yang dapat memberi wawasan kepada para remaja, sebagai media utamanya.
Melalui perancangan kampanye melalui event ini, para remaja dapat membandingkan antara
vandalisme dengan graffiti, serta mengetahui akibat jika melakukan kegiatan vandalisme.
Setelah melalui event graffiti ini diharapkan para remaja mengerti dan tergerak untuk menjaga
Kota Bandung agar tetap bersih dan terbebas dari kegiatan vandalisme.
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ABSTRACT

THE CAMPAIGN DESIGN OF ANTI-VANDALISM
THROUGH GRAFFITI EVENTS IN BANDUNG

Submitted by
Gabriel Christopher Moningka
NRP 1164060

Bandung citizens are creative and their creativities are reflected through graffiti easy to find on
the streets. They are various and some of them look awesome and the others are nothing but
ordinary or even bad. The majority of graffiti in Bandung are actually more of vandalism as
they have no patterns, real purposes and irresponsibly made everywhere.

Thus, this design aims at reducing the amount of vandalism committed by teenagers usually.
The purpose is definitely to make them aware that vandalism is completely wrong. Graffiti
events thus are conducted to deliver the real concept of graffiti as the main media. It is expected
that this event may be of benefit to teenagers and make them be able to differentiate vandalism
and graffiti and realize the consequence of vandalism. It is also expected that teenagers keep
their loving city clean and free of vandalism act.
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