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ABSTRAK 

 

 

PERANCANGAN BUKU CERITA ILUSTRASI SEBAGAI MEDIA 

MEMPERKENALKAN KEMBALI DODOL BETAWI SEBAGAI SALAH SATU 

KEKAYAAN BUDAYA BETAWI 

 

 

Oleh 

Rendy 

NRP 0864208 

 

 

Salah satu penganan khas Betawi yang sudah turun-temurun diwariskan adalah dodol Betawi. 

Dodol Betawi adalah salah satu penganan kenyal dan manis yang dapat disebut sebagai salah satu 

makanan tradisional, hal ini dapat dilihat dari cara membuatnya yang masih tradisional dengan 

menggunakan kayu sebagai bahan bakarnya. Dalam pembuatan dodol Betawi ini, terkandung 

banyak makna sosial dari proses pembuatannya. Mulai dari kekeluargaan, keuletan, gotong 

royong, dan lain sebagainya.  

 

Akan tetapi saat ini dodol Betawi sudah mulai terlupakan keberadaannya dan makna sosial yang 

ada dalam proses pembuatannya sudah tidak dikenal oleh generasi saat ini. Hal ini disebabkan 

karena kurangnya informasi dan pengenalan akan dodol Betawi, serta pembuat dodol Betawi 

sudah mulai sedikit. 

 

Tujuan dari perancangan buku cerita ilustrasi ini adalah mengembalikan dan mengangkat 

kebanggaan masyarakat Betawi akan keberadaan dodol Betawi sebagai penganan khas Betawi 

yang sudah turun-temurun. Dodol Betawi memiliki makna sosial yang sangat baik untuk generasi 

saat ini, sehingga generasi saat ini akan mendapatkan pengetahuan dan memahami makna sosial 

yang terkandung dari dodol Betawi dengan adanya buku cerita ilustrasi ini. Perancangan buku 

cerita ilustrasi didukung dengan media promosi berupa poster untuk memperkenalkan dan 

launching buku, iklan website, x-banner, dan iklan majalah.  
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ABSTRACT 

 

 

DESIGN ILLUSTRATION STORYBOOK OF DODOL BETAWI AS MEDIA 

REINTRODUCE DODOL BETAWI 

AS ONE OF THE CULTURAL RICHNESS BETAWI 

 

 

 

Rendy 

NRP 0864208 

 

 

Dodol Betawi is one of the hereditary Betawi snacks. This chewy and sweet snacks can be 

categorized as traditional food, it can be seen from the traditional process of making it which still 

uses wood as the fuel. The making process itself contains a lot of social meanings, starting from 

the family, perseverance, mutual cooperation, and so forth.  

 

But now, the modern generation has forgotten about the existence of dodol Betawi along with its 

social meanings embeded in the making process. This is due to lack of information and 

knowledge of dodol Betawi, as well as the decreased number of dodol Betawi makers. 

 

The goal of the designing a illustrated storybook is to restore the community pride of the 

existence dodol Betawi as a typical snack that have been passed down through generations. 

Dodol Betawi has excellent social values for the present generation, so it is hoped that the 

current generation will gain knowledge and understand the social significance of dodol Betawi 

contained in this illustrated storybook. The design of this book is supported by media campaign 

such as posters for introducing and launching the book, website advertising, and x-banner. 
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