
	
   vi	
  

ABSTRAK 

 

PROMOSI BATIK CIAMIS UNTUK GENERASI MUDA 

INDONESIA MELALUI PRODUK FASHION LINGGAWISESA 

 

Oleh 

Ray Prakarsa 

NRP 1064170 

 

Indonesia merupakan salah satu negara yang memiliki beragam kain etnik. Salah satu kain 

yang sudah mendunia adalah kain batik. Kain batik sudah diakui oleh UNESCO sebagai 

Warisan Kemanusiaan untuk Budaya Lisan dan Nonbendawi (Masterpieces of the Oral and 

Intangible Heritage of Humanity) sejak 2 Oktober 2009. Di Jawa Barat juga memiliki kain 

batik dengan corak yang sangat menarik, batik ini berasal dari kabupaten Ciamis. 

 

Tujuan perancangan ini adalah kalangan pria dewasa muda mau mau membeli produk Batik 

Ciamis, melalui line special edition Linggawisesa by GOMAN. Manfaat promosi yang 

dilakukan adalah untuk memperkenalkan kembali Batik Ciamis yang sudah hampir punah. 

 

Metode yang digunakan adalah merancang sebuah line fashion edisi khusus Batik Ciamis 

yang diberi nama Linggawisesa dari brand fashion lokal GOMAN. Media utama yang 

digunakan untuk perancangan ini adalah video lookbook. Brand ini akan didukung dengan 

media promosi mini catalog, gimmick, packaging, Instagram, display tampilan untuk 

pameran, visual merchandising, dan hang tag. Melalui perancangan edisi khusus ini 

diharapkan masyarakat Indonesia khususnya pria dewasa muda dapat mengenal serta 

membeli produk Linggawisesa by GOMAN. 

 

Kata kunci: batik, brand lokal, Ciamis, Indonesia,  
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ABSTRACT 

 
PROMOTIONAL DESIGN OF CIAMIS BATIK FOR INDONESIA YOUTH 

THROUGH LINGGAWISESA FASHION PRODUCTS 

 

Submitted by 

Ray Prakarsa 

NRP 1064170 

 

 

Indonesia is one of the countries which have diverse ethnic fabrics, one of which is already 

known globally, batik. Batik has already been recognized by UNESCO as a masterpiece of 

intangible heritage of humanity since 2 October 2009. In west Java which also produces 

batik with interesting motif is Ciamis. 

 

The target audience of this design is young adult men who want to buy Ciamis batik through 

special line edition Linggawisesa by GOMAN. The benefit of this promotion is to reintroduce 

Ciamis batik which is almost extinct. 

 

The methods applied to design a fashion line special edition Linggawisesa from local brand 

products by GOMAN. The main medium used in this design is video lookbook. This brand 

will be supported by other promotional media such as a mini catalogue, gimmicks, 

packaging, instagram, products display in exhibitions, visual merchandising, and hang tag. 

By this special edition design it is hoped that Indonesian young adult men will know and buy 

Linggawisesa products by GOMAN. 
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