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ABSTRAK 

 

 
Penelitian ini mengambil tema “Pengaruh Brand Image AMD Terhadap Niat Beli 

Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Jurusan S1 Manajemen Universitas Kristen Maranatha 

Bandung”. Bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial maupun simultan dari variabel-

variabel yang mencakup citra produk (x1), performance produk (x2), dan conformance quality (x3) 

dari prossesor AMD terhadap keputusan pembelian (Y), dan juga untuk mengetahui variable mana 

yang memiliki pengaruh paling dominan terhadapnya. Jenis penelitian eksplanatori ini menggunakan 

skala pengukuran Likert karena data yang diambil bersifat kuantitatif. Penelitian ini menjadikan 

mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Jurusan S1 Manajemen Universitas Kristen Maranatha Bandung yang 

masih aktif dan menjadi pelanggan prossesor merek AMD sebagai populasinya. Metode sampling 

yang digunakan adalah metode non-probability sampling dengan purposive sampling, dimana jumlah 

sampelnya dihitung berdasarkan rumus dari Malhotra. Dengan nilai adjusted (R) value sebesar 

0,4830, hal ini menunjukkan bahwa variabel citra produk (x1), performance produk (x2), and 

conformance quality (x3) berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar 

48,30%, sedangkan sisanya sebesar 51,70% dipengaruhi oleh variabel lain di luar tiga variabel bebas 

yang diteliti. 
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