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ABSTRAK 

 

 
Volume penjualan suatu perusahaan ditentukan oleh berbagai macam 

factor , salah satunya adalah minat beli akan produk yang ditawarkan 

perusahaan . berkenaan dengna hal tersebut . maka penelitian ini mencoba 

untuk mengidentifikasi variabel yang mempengaruhi minat beli tersebut . 

adapun variabel yang digunakan adalah celebrity endorser yang meliputy 

attractiveness ,trustworthiness dan expertise sampel diambil dengan 

menggunakan metode purposive sampling . model regresi yang digunakan 

dalam penelitian ini menggunakan regresi sederhana dan regresi berganda . 

Hasil penelitian secara simultan menunjukan variabel yang digunakan  

berpengaruh positif terhadap minat beli . adapun variabel yang dimiliki 

pengaruh . yang dominan adlaah expertise. 

Kata – kata kunci : Celebrity endorser , attractiveness , trustworthiness , 

expertise , minat beli. 
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