
	
  

ABSTRAK 
 

PERANCANGAN DESAIN TIPOGRAFI PATRAKOMALA 
SEBAGAI CITY BRANDING KOTA BANDUNG  

 
Oleh 

Maria Katarina Yuliani 
NRP 1164100 

 
Sejak zaman pemerintahan Hindia-Belanda, Kota Bandung juga dikenal sebagai Kota 
Kembang karena memiliki banyak pohon dan bunga yang membuat cuaca menjadi sejuk. 
Berdasarkan preliminary survey 86% masyarakat Kota Bandung mengakui julukan Kota 
Kembang di era tahun 2000an ini kurang sesuai dengan keadaan kota karena jarang 
ditemukan bunga di sekitar Kota Bandung. Bahkan masyarakat juga tidak mengetahui bahwa 
sebenarnya Kota Bandung telah memilih bunga Patrakomala sebagai ikon identitas kota pada 
Hari Lingkungan Hidup tahun 1998. 
 
Tujuan perancangan ini yaitu untuk mengenalkan bunga Patrakomala sebagai identitas 
Bandung Kota Kembang melalui tipografi yang diaplikasikan sebagai elemen city branding 
Kota Bandung. Sedangkan manfaatnya agar ikon dan image Bandung Kota Kembang yang 
sudah ada tetap terjaga secara positif di mata masyarakat dalam kota maupun luar kota. 
 
Perancangan ini menggunakan konsep komunikasi searah yang informatif dan dekoratif agar 
menarik target market yaitu anak muda kalangan menengah yang bangga sebagai warga 
Kota Bandung. Tipografi yang akan dirancang terinspirasi dari Bunga Patrakomala dan 
menggunakan gaya visual Art Deco. Sedangkan media yang digunakan berupa souvenir, 
booklet, poster dan infographic yang dipasang sebagai environmental graphic pada berbagai 
fasilitas kota dan media sosial. Melalui perancangan ini diharapkan masyarakat dapat dengan 
mudah mengingat dan mengenali identitas Bandung Kota Kembang. 
 
Kata kunci : Art Deco, City Branding, Patrakomala, Tipografi. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



	
  

ABSTRACT 
 

PATRAKOMALA TYPOGRAPHY DESIGN  
AS CITY BRANDING FOR BANDUNG CITY 

 
Submitted by 

Maria Katarina Yuliani 
NRP 1164100 

 

Since the Dutch Colonization, Bandung is known as the flower city due to its numerous trees 
and flowers that make the weather cool.  Preliminary survey has it that 86% of people living 
in Bandung approves of the fact that in the year of 2000s is not like the way it should have 
been due to the numerous of trees being toppled down. Just a few people in Bandung know 
that the city has chosen Patrakomala Flower as the icon of the city on the Living 
Environment Day in 1998.  

The purpose of this design thus is to introduce Patrakomala Flower as the identity of 
Bandung through the typography that applied as an city branding element of Bandung city. 
As for the benefit, this design is to keep both the icon and the positive image of Bandung city 
among the locals and the outsiders. 

This design makes use of a one-way communicative concept which is informative and 
decorative for the market targets, the youth of middle class who is proud of being the citizens 
of Bandung. The typography design is inspired from Patrakomala Flower and Art Deco as 
the visual style. Media used are souvenirs, booklet, posters and infographic attached to the 
facilities of the city and social media as environmental graphics. Through this Patrakomala 
Typography Design, people of Bandung are expected to easily remember and be aware of 
the identity of Bandung as the flower city. 

Keywords : Art Deco, City Branding, Patrakomala, Typography 
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