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Bekasi adalah kota yang menjadi penyangga Kota Jakarta. Hal ini membuat Kota Bekasi ini 
sendiri memiliki potensi untuk menjadi kota yang tumbuh pesat sebagai kota hunian. Namun 
belakangan ini, kota Bekasi mendapat sindiran keras dari berbagai media sosial. Salah 
satunya adalah panas dan gersang. Demikian memang betul yang terjadi. Hal ini dikarenakan 
ruang terbuka hijau ( RTH ) hanya sebesar 13% yang seharusnya syarat minimum RTH suatu 
kota adalah 30% dari total luas wilayah.Jika hal ini dibiarkan terus menerus, masyarakat kota 
Bekasi akan merasa tidak nyaman untuk tinggal di Kota Bekasi.  
 
Maka dari itu tujuan dari perancangan ini adalah agar masyarakat Kota Bekasi mau untuk ikut 
berpartisipasi dalam program penghijauan yaitu dengan menanam satu pohon disetiap satu 
rumah. Perancangan ini dilakukan agar Kota Bekasi menjadi kota yang hijau, juga dalam 
menanggapi permasalahan RTH sebesar 13% yang menyebabkan masyarakat Bekasi tidak 
nyaman.  
 
Untuk menarik perhatian masyarakat Bekasi yang merupakan golongan menengah keatas, 
konsep visual dalam kampanye ini menggunakan gaya visual vektor-geometri-organic 
menggunakan warna-warna  clean dan natural yg akan memberikan kesan penghijauan juga 
warna abu dan putih yang mewakili warna urban.  
 
Konsep verbalnya menggunakan bahasa semi formal yang dapat mudah dimengerti. Media 
kampanye ini menggunakan media seperti website, pop-ads media sosial yang sering di 
gunakan masyarakat Bekasi, didukung pula dengan media yang dapat mudah dilihat oleh 
masyarakat di tempat umum seperti billboard dan poster. Selain itu ada pula media tambahan 
sebagai reminding seperti T-Shirt, Tote Bag, dan sticker.  
 
Kata kunci : Bekasi, Bibit, Hijau, Satu rumah satu pohon, Urban. 
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Bekasi is a city that became a buffer city of Jakarta. This makes the city of Bekasi itself has 
the potential to become a fast growing residential city. But lately, the city of Bekasi received 
loud satire of various social media. One is hot and arid which is quite true. This is because 
the green open space (RTH) is only 13% compared to what should be the minimum 
requirement of green space in a city is 30% of the total area. If this is allowed to continue, the 
community of Bekasi city will feel uncomfortable to live in their city. 
 
Thus the purpose of this design is to make the people of Bekasi City want to participate in the 
greening program by planting one tree in every single house. The design is done so that the 
city of Bekasi becomes a green city, also in response to the problems of green space by 13%, 
which led to the community of Bekasi feel uncomfortable. 
 
To attract the people of Bekasi which is the middle and upper classes, visual concept in this 
campaign uses visual vector-geometry-organic style using clean and natural colours that will 
give the greening impression and also using gray and white colours to represent urban 
colour. 
 
The verbal concept is by using semi-formal language that can be easily understood. 
Campaign media uses websites, social media pop-ads are often used by the people of Bekasi, 
supported also by the media that can be easily seen by the public in public places such as 
billboards and posters. There are also additional media as a reminding such as T-Shirt, Tote 
Bag, and stickers. 
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