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Perkembangan bisnis bed cover di Indonesia telah mendorong setiap 
produsen bed cover untuk lebih meningkatkan kinerja produknya. Hal ini tentu 
saja berdampak pada adanya persaingan yang ketat. Dengan semakin banyaknya 
perusahaan yang menghasilkan produk yang sama, perusahaan-perusahaan akan 
saling bersaing dan berlomba untuk mengembangkan pangsa pasarnya dan juga 
mempertahankan posisinya dalam dunia bisnis dengan cara merancang barang 
atau jasa yang dapat memuaskan kebutuhan konsumen. Produk yang mampu 
bersaing adalah produk yang memiliki nilai manfaat lebih yang ditawarkan di 
pasar yang dapat memenuhi segala harapan dan keinginan konsumen.  

Berbagai merek bed cover dengan berbagai macam keunggulan disajikan 
perusahaan untuk menarik perhatian konsumen. Pengembangan produk 
merupakan salah satu upaya perusahaan untuk membuat suatu produk baru dan / 
atau menyempurnakan produk yang sudah ada yang bertujuan untuk 
mempertahankan posisi produk di dalam pasar dan juga memperluas jangkauan 
produk terhadap pangsa pasarnya. Karakteristik akan produk terdiri dari mutu 
produk atau kualitas produk, fitur atau ciri produk dan desain atau rancangan 
produk. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana gambaran  
mengenai pengembangan produk bed cover bila dipandang dari dimensi kualitas 
produk, fitur atau ciri produk dan desain atau rancangan, untuk mengetahui 
bagaimana gambaran konsumen terhadap proses keputusan pembelian produk bed 
cover, bila dilihat dari dimensi pengenalan kebutuhan, pencarian informasi, 
evaluasi alternatif, keputusan pembelian dan prilaku pasca pembelian, serta 
mengetahui besarnya pengaruh pengembangan produk terhadap minat beli. 

Berdasarkan uraian di atas, maka diadakan penelitian mengenai pengaruh 
pengembangan produk terhadap minat beli konsumen dengan pengembangan 
produk sebagai variabel bebas (independent variable) dan minat beli sebagai 
variabel terikat (dependent variable). Objek yang dijadikan sebagai responden 
adalah pengunjung outlet-outlet Grande, Bandung. Jumlah sampel yang diambil 
untuk mewakili populasi adalah 95 orang.  

Metode analisis dalam penelitian ini menggunakan metode analisis 
deskriptif dan verifikatif. Data yang digunakan adalah data primer dan data 
sekunder yang dikumpulkan melalui observasi, wawancara, angket, dan studi 
kepustakaan.  

Hipotesis  penelitian ini adalah bahwa terdapat pengaruh yang signifikan 
antara pengaruh produk terhadap  minat beli bed cover. Untuk mengukur seberapa 
besar peranan variabel X terhadap variabel Y digunakan teknik analisis regresi 
linier sederhana. Hasil pengujian hipotesis memperlihatkan bahwa hipotesis dapat 
diterima. Dengan demikian, kesimpulan yang dapat diambil dari studi ini bahwa: 
pengembangan produk yang terdiri dari model, warna, corak, bahan, kualitas, 
design, harga, label mempunyai pengaruh terhadap minat beli konsumen sebesar 
1.20%. 
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Growth of business of bed cover in Indonesia have pushed each every 
producer of bed cover to be more improve its product performance. This matter of 
course affect at existence of tight emulation. With more and more company him 
yielding is same product, companys will in concurrence to compete and race to 
develop its market compartment as well as maintaining its position in the world of 
business by designing service or goods able to gratify requirement of consumer. 
Product capable to compete is product owning added significance value which on 
the market in market able to fulfill all expectation and desire of consumer. 

Various brand of bed cover by is assorted of excellence presented by 
company to draw attention consumer. Product development represent one of the 
company effort to make an new product and / or complete product which have 
there is with aim to to maintain product position in market as well as extending 
product reach to its market compartment. Product characteristic will consist of 
quality of product quality or product, product characteristic or fitur and of design 
product device or. Target of this research is to know how picture concerning 
product development of bed cover when looked into from dimension of is quality 
of product, product characteristic or fitur and of design device or, to know how 
consumer picture to process decision of purchasing of product of bed cover, when 
seen from dimension recognition of requirement, seeking of information, 
alternative evaluation, decision of my me and purchasing of purchasing pasca, 
and also know the level of influence of product development to enthusiasm buy. 

Pursuant to breakdown of above, hence performed by research concerning 
influence of product development to enthusiasm buy consumer with product 
development as free variable (variable independent) and enthusiasm buy as 
variable tied (dependent variable). Object taken as as responder is visitor of 
Grande outlet-outlet, Bandung. Amount of taken sampel for representing 
population is 95 people. 

Method analyse in this research use descriptive analysis method and 
verifikatif. Data the used is primary data and data of sekunder collected through 
observation, interview, enquette, and bibliography study. 

This Research hypothesis is that there are influence which is signifikan 
between influence of product to enthusiasm buy bed cover. To measure how big 
role of variable of X to variable of Y used by technique analyse linear regresi 
modestly. Result of examination of hypothesis show that hypothesis can be 
accepted. There by, conclusion of which can taken away from by this study that: 
product development which consist of model, colour, pattern, materials, quality 
of, design, price, lable have influence to enthusiasm buy consumer equal to 
1.20%. 
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