ABSTRAK

Judul : Pengaruh Periklanan Televisi Terhadap Minat Beli Motor Yamaha pada
Mahasiswa Universitas Kristen Maranatha
Nama Dosen Pembimbing : Agus Aribowo, S.E.,M.M

Periklanan televisi adalah elemen dari bauran promosi yang merupakan
salah satu alat dari perusahaan dalam membangun minat beli konsumen.
Periklanan televisi yang kreatif dan menarik akan mampu memengaruhi emosi
konsumen dan dapat menumbuhkan minat beli konsumen, sehingga diindikasikan
mampu meningkatkan penjualan dari perusahaan. Dalam hal ini ada tujuh elemen
yang dapat diukur dalam menilai periklanan televisi, yaitu Color, Lighting, Field
of view, Time, Sound, Identifiable character dan Slogan.

Penelitian ini dilakukan di Universitas Kristen Maranatha dengan
menggunakan 96 responden yang pernah menyaksikan tayangan iklan televisi
produk Yamaha. Pengambilan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner
kepada responden pada bulan September — Oktober 2008. Adapun karakteristik
yang digunakan adalah fakultas, jenis kelamin, pengeluaran, stasiun TV dan lama
nonton.

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
analisis deskriptif dan metode yang digunakan adalah metode kualitatif dan
metode kuantitatif dengan alat bantu SPSS versi 12.00. Berdasarkan penelitian ini
t hitung sebesar 2.685 dengan taraf signifikansi 5%, maka nilai t tabel 1.9876.
Karena t hitung > t tabel maka data signifikan.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa periklanan televisi mempunyai
pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. Hasil penelitian ini dapat
dijadikan rujukan bagi perusahaan untuk selalu merancang iklan yang kreatif dan
menarik sesuai dengan produk yang dipasarkan untuk menumbuhkan minat beli
pada konsumen.

Kata-kata kunci: Periklanan Televisi, Color, Lighting, Field of view, Time, Sound,
Identifiable Character, Slogan, Minat Beli
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ABSTRACT

Title : Influence Advertising of Television To Enthusiasm Buys Yamaha Motor at
Maranatha Christian University Student
Name Of Counselor Lecturer : Agus Aribowo, S.E.,M.M

Advertising of television is element from promotional mix which is one of
equipment from company in building enthusiasm buy consumer. Advertising of
interesting and creative television will be able to influence emotion of consumer
and can grow enthusiasm buy consumer, so that is indicated can increase sale
from company. In this case there are seven measurable element in assessing
television advertising, that is Color, Lighting, Field of view, Time, Sound,
Identifiable character and Slogan.

This research done in Maranatha Christian University by using 96
responders witnessed displays product television commercial Yamaha. Retrieval
of data is done by propagating questionnaire to responder in September - October
2008. As for characteristic applied is faculty, gender, expenditure, station TV and
duration watching.

Analytical method applied in this research is descriptive analytical method
and method applied is qualitative method and quantitative method by means of
assists SPSS version 1200. Based on this research t calculate 2685 with level
significance 5%, hence table t value 19876. Because t calculate > table t hence
data significant.

Result of this research showed that advertising of television has significant
influence to enthusiasm to buy consumer. Result of this research can be made
reference for company for always designs creative advertisement and draws as
according to product marketed to grow enthusiasm buys at consumer.

Key words: Television Advertising, Color, Lighting, Field of view, Time, Sound,
Identifiable Character, Slogan, Enthusiasm Buys
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