ABSTRAK

Iklim persaingan yang semakin ketat dalam dunia usaha dewasa ini,
menuntut setiap bidang usaha untuk lebih produktif. Pencarian lahan baru
merupakan strategi yang dapat mempertahankan dan mengembangkan usaha yang
sedang dijalankan. Strategi ekspansi/perluasan/pengembangan usaha yang
dilakukan diharapkan dapat memberikan manfaat yang dapat meningkatkan hasil
maupun pelayanan secara kualitatif dan kuantitatif.

Perusahaan yang diteliti adalah Toko Perhiasan Perak Lotus yang bergerak
dalam bidang usaha jual-beli perhiasan perak yang akan membuka di kota Cimabhi.
Pemilik perusahaan berencana mengulang kejayaan seperti yang terjadi di dua
cabang yang telah dimiliki perusahaan, yang pendapatan di kedua cabang tersebut
dapat dibilang cukup memuaskan.

Metode penelitian yang digunakan penulis adalah metode deskriptif
analitis, yaitu suatu metode yang bertujuan untuk mendapatkan gambaran secara
sistematis dan faktual, memperoleh data secara akurat mengenai fakta, sifat, serta
hubungan antara fenomena yang diselidiki dan menyajikannya kembali dengan
disertai analisis sehingga memberikan gambaran yang jelas mengenai objek yang
diteliti yang pada akhirnya dapat ditarik suatu kesimpulan.

Beberapa pokok permasalahan yang dapat diidentifikasi penulis adalah
sebagai berikut:

1. Berapa besar dana yang dibutuhkan oleh perusahaan dalam melakukan
investasi untuk ekspansi.

2. Aspek-aspek apa saja yang paling berpengaruh pada perusahaan dalam
rencananya untuk melakukan perluasan usaha.

3. Berapa hasil perhitungan dari Payback Period, Net Present Value, Internal
Rate of Return, dan Profitability Index yang akan digunakan dalam
melaksanakan ekspansi.

4. Apakah ekspansi tersebut layak untuk dilaksanakan atau tidak atau dengan
kata lain apakah ekspansi tersebut dapat menghasilkan keuntungan ekonomis
bagi perusahaan sesuai kriteria penilaian investasi.

Adapun beberapa saran yang dikemukakan penulis adalah:

1. Perusahaan sebaiknya melakukan promosi penjualan sehingga semakin
banyak masyarakat yang yang mengetahui keberadaan toko tersebut,
diharapkan dapat mempertahankan penjualan toko. Selain itu perusahaan juga
dapat memodifikasi barang yang dijual (khususnya barang di etalase) sehingga
masyarakat akan selalu tertarik untuk mengunjungi, melihat-lihat, dan pada
akhirnya membeli.

2. Jika di kemudian hari terjadi kerugian, perusahaan dapat meminimalisasi
kerugian tersebut dengan cara memilih barang-barang yang langka untuk
dijual lepas yang tentunya akan mengurangi biaya barang kembali, yang
diharapkan dapat mengurangi kerugian yang terjadi.

Akhirnya, penulis berharap agar saran-saran yang diberikan dapat menjadi
masukan bagi perusahan dalam membantu perusahaan dalam melakukan
perluasan investasi yang dilakukan.
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